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FILM VE DIiZILERIN DESTINASYON TERCIHINE ETKILERI
THE EFFECTS OF MOVIES AND SERIES OF TOURISTIC DESTINATION PREFERENCE
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Oz
Tatil yeri se¢imi su sorularla baslar ‘Nereye gitmeliyim?" ve ‘Hangi Destinasyon?’.Bu noktada turistin beklentileri 6n plana
cikmaktadir. Cogu zaman kisisel zevkler beklentilere yon vermekte ve destinasyon tercihinde 6nemli bir fonksiyon olabilmektedir. Son
donemlerde film veya dizilere yerlestirilen destinasyonlar turistler igin yeni bir tatil alan1 olusturmaktadir. Film/dizilerin temsil ettigi
destinasyonlar ve tiiketicilerin bunlara yonelik beklentileri neticesinde yapilan turistik hareketlilikler, ilk defa Hudson ve Ritchie (2006)
tarafindan gelistirilen film turizmi kavramim ortaya cikarmustir. Bu calismanmn amaci, filmlerin tiiketici tercihlerine ve ilgili
destinasyonlara olan etkilerinin irdelenmesi ve bu dogrultuda onerilerin sunulmasidir. Arastirma sonuglari incelendiginde
katilimcilarmn film destinasyonlarimi en ok (%35,5) kiiltiirel degerleri gormek/deneyimlemek igin, bunu sirasiyla (%26,3) dogal

glizellikleri gormek ve (% 23,9) tarihi degerleri gormek amaciyla yapilan ziyaretlerin izledigi goriilmektedir.
Anahtar Kelimeler: Film Turizmi, Tiiketici Tercihleri, Alternatif Turizm

Abstract

Decision-making and purchase process of the tourists has been a topic always keeps its importance. Decision-making and
purchase process of a holiday begin this questions: 'Where to go' and 'Which destination?' At this point, tourist's expectations are very
important. Most of the time, personal tastes of people are directed to the expectations and it may be an important function in
destination choice. In recent times, destinations are placed in high demand films create a new holiday area for tourists. Destinations
represented by the movies and touristic attractions performed in line with the expectations of consumers developed as a 'Movie
Tourism' by Hudson and Ritchie (2006) at the first time. The aim of this study was to examine the effects of the films about consumer
preferences and destinations and to present proposals in this direction. When the survey results are analyzed, is seen that to the most
participants (35.5%) visit to movie destinations for just see or experience the cultural values and respectively followed see the natural
beauty (26.3%) and (23.9%)see the historical value.

Keywords: Movie Tourism, Consumer Expectations, Alternative Touirsm.

GIRIS

Farkli destinasyon alternatiflerinin olusmasi, teknolojinin gelismesi, tiiketicilerin kisisel istek ve
beklentilerinin ortaya ¢ikmasi gibi unsurlar tiiketicilerin sayisiz destinasyon ve hizmet sunucunun arasindan
secim yapmasini gerekli kilmaktadir. Bununla birlikte alternatif bolgelerdeki sosyo-kiiltiirel, siyasi ve
ekonomik yapidaki degisiklikler, tiiketicilerin istek ve beklentilerinin stirekli farklilasmasi, ¢ok sayida
alternatifin olmas: tiiketicilerin karar verme ve satin alma streclerini zorlastirmaktadir. Ayrica,
surdiirtilebilir turizm anlayisinin ortaya cikmasi, tiiketicilerin kitle turizminden ziyade farkhi turizm
turlerine yonelmek, yeni yerler kesfetmek ve farkli deneyimler yasamak istemeleri hizmet sunucular: farkl
hizmetler sunmaya, hizmet alicilar1 yani tiiketicileri ise farkli deneyimler ve destinasyonlar aramaya
yonlendirmistir.

Yukarida belirtilen nedenlerden dolays, tiiketiciler, istek ve beklentilerini karsilayacak, farkl
deneyimler sunacak destinasyona karar vermede ve satin alma siireglerini kolaylastirmada yonlendirmelere
ihtiya¢ duymaktadirlar. Hizmet sunucular ise, destinasyonu hem daha az maliyetli hem de daha hizli bir
sekilde tanitacak reklam ve pazarlama uygulamalarina ihtiya¢ duymaktadirlar. Sosyal medyanin ve
paylasim aglarinin ortaya ¢ikisi ve her gecen giin kapsama alanlarmin artmasiyla birlikte (Gtindebahar ve
Khalilov, 2013: 1), bu aracilar ve internet {izerinden her yerde kolayca izlenebilen ve yeni bir boyut kazanan
dizi veya filmler tiiketicileri karar verme ve satin alma siireglerinde yonlendiren, hizmet sunuculara ise
dogrudan nihai tiiketiciyle i¢ ice olmasi nedeniyle daha diisiik maliyette ve daha biiyiik etkinlikte tanitim
yapma imkam saglayan en onemli araglar haline gelmiglerdir (Barut¢u ve Tomas, 2013: 9). Ayrica,
film/diziler, insanlarmn dustincelerini etkileyen ve belirli konularda tavir almalarmi saglayan, kisiler,
mekanlar vd. ile ilgili imaj olusturma giiciine sahip olan, temel bir ara¢ konumuna gelmislerdir (Busby ve
Klug, 2001’den aktaran; Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 32).
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Bu calismada, film ve dizilerin turistik yore tercihine etkilerinin irdelenmesi ve bu etkilere yonelik
bir takim 6nerilerin sunulmasi amaglanmaktadir. Amaca yonelik bir anket formu hazirlanmis ve bu anket
formuna verilen cevaplar dogrultusunda analizler yapilarak gerekli degerlendirmeler ve Oneriler
yapilmustir.

1. ILGILI ALAN YAZIN

Son yillarda, stirdiiriilebilir turizm anlayisinin gelismesi, turistlerin farkli kiiltiirleri tanima, yeni
yerler kesfetme istekleri (Emir ve Avan, 2010: 203) gibi unsurlarin yamn sira, tilkeler arasindaki rekabetin
artmasi, sosyal egilimlerdeki degisimler, maddi yénden zenginligin artmasina karsin bos zamanin sinrh
kalmas1 gibi unsurlar hizmet sunucular agisindan turistik tirtinlerde cesitlendirmeyi (Kriiger 2004’den
aktaran; Sarkim, 2008: 7) ve turistler agisindan ise yeni turizm tiirleri kesfetmeyi gerekli kilmistir. Bu turizm
turlerinden son yillarda yogun talep goren ve tercih edilenlerden biriside, ilk defa Hudson ve Ritchie (2006)
tarafindan gelistirilen film/dizi turizmidir. Insanlar film/dizilerde izledikleri yerleri, kahramanlari, yerel
olgular1 kendilerine yakin gorerek bir hayal diinyasi yaratmakta ve bu diinyaya yolculuk etmekle de turizm
hareketliligine katilmaktadirlar (Yilmaz ve Saribas, 2013: 37). Film/dizi turizminin literattirde bir¢cok tanimi
yer almaktadir ve ayni zamanda farkli isimlerle yer almaktadir. Film/dizi turizmi; film, TV, 6nceden
kaydedilmis triin veya dijital medyalar olarak kabul edilen hareketli bir goriintiiniin seyredilmesine
dayanan bir turizm faaliyeti olarak goriilebilir (Jacobs, 2013: 3). Film/dizi turizmi kavramimu ilk gelistiren
arastirmacilar film/dizi turizmini; televizyon, video veya sinema ekranlarinda destinasyonlarin &ne
cikarilmasi neticesinde bir destinasyona veya cazibe merkezine yapilan turistik ziyaretler olarak
tanimlamaktadirlar (Hudson ve Ritchie, 2006: 387). Tooke ve Baker (1996: 87) ise film/dizi turizmini; hem
sinema filminin hem de televizyon dizisinin, gekildigi yer olarak inanilan destinasyona/mekana gelen
ziyaretcilerin tizerindeki etkisi olarak tanimlamaktadirlar.

Destinasyon imaji, turistlerin nereyi ziyaret edeceklerine dair se¢im yapma stireclerinde verecekleri
kararlar1 etkilemede 6nemli bir rol oynamaktadir (Gartner 1989 ve Echtner & Ritchie 1991'den aktaran;
Rewtrakunphaiboon, 2009: 2). Film/diziler, destinasyonlar1 temsil ederek onlarla ilgili olumlu bir
destinasyon imaji olusturarak ve kisilere destinasyonun ozelliklerini empoze ederek kisilerin seyahat ve
destinasyon tercihlerini etkileyebilirler (Butler, 1990: 48). Film/dizilerin en 6nemli unsurlarindan birisi
¢ekimlerin yapildig1 mekanlardir ve bu mekanlar izleyicilerin ilgisini fazlasiyla ¢ekmektedir. Bazi film ve
dizilere ev sahipligi yapmis mekanlar ve hatta stiidyolar turist akinina ugramakta, bu mekanlara ve
stiidyolara yonelik turlar diizenlenmektedir (Hart, 2003; Wilson ve Till, 20112den aktaran; Demirbulat vd.,
2015: 256). Nuroglu (2013: 9) tarafindan Orta Dogu ve Balkanlar’dan gelen turistler tizerine yapilan galisma
sonucunda elde edilen bulgulara gore; turistlerin Tiirkiye'ye gelme kararinda etkili olan faktoriin %31 oram
ile Tuirk dizilerinin oldugu tespit edilmistir ve bu da film/dizilerin turistik yore tercihlerinde etkili oldugunu
kanisin1 desteklemektedir.

Ulusal veya uluslararasi yapimcilar tarafindan yapilan film/dizilerin teknolojinin artmasiyla birlikte
hem cekimleri kolaylasmistir hem de izleyicilerin bu film/dizilere ulasmalar1 kolaylasmistir. Ayrica
kiiresellesme ile birlikte, herhangi bir tilke yapimi olan film/diziler diinyanin farkli noktalarinda
gosterilmekte ve izlenmektedir. Ornegin, yapim ve teknik kapasitesini her gegen giin artiran Tiirk film/dizi
sektorii, suanda kaliteli yapimlariyla 75 tilkede varlik gostermektedir ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'min
verilerine gore, 70'in tizerinde Tiirk film ve dizisi diinyanin dort bir yaninda yayimnlanmaktadir (KDK, 2015).
Hem Tiirk film/dizilerinin ihra¢ edilmesi hem de yabanci dizi ve filmlerinde tilkemizde cekilmesi
Tirkiye’ye olan turizm talebini olumlu yo6nde etkilemektedir. Bu durum tam tersi olarak da goriilebilmekte
ve Tirk vatandaslar1 da bagka tilkelerdeki film/dizi cekilen destinasyonlara ve mekéanlara olan talebi
artmaktadir. Son yillardaki bu olumlu gelismeler sonug olarak tiiketici tercihlerini yonlendirmekte, turizmin
gelismesini ve yeni turistik destinasyonlarin ortaya ¢tkmasini saglamaktadir.

1.1. Film ve Dizilerin Turistik Yore Tercihine Etkileri: Diinyadan ve Tiirkiye’den Ornekler

Film/dizi turizmi ile ilgili yapilmis olan ilk calismalar genel olarak, bu farkhi turizm cesidinin
destinasyonalar {izerindeki etkilerine odaklanmiglardir. Ornegin, Ritchie’s 1984’de yaptig1 calismada
film/dizi turizminin tic 6nemli faydasmn oldugunu belirtmektedir: ilk olarak, turistlerin farkindaligimi
saglamak, ikici olarak, destinasyon cekiciligini artirmak ve {iiciincii olarak, turizm canliligina katkida
bulunmak (Connell, 2012: 1020). Bu dogrultuda, calismanin bu béliimiinde film/dizilerin turistik
destinasyon secimine yonelik etkileri diinyadan ve Tiirkiye’den 6rneklerle gosterilecektir.

Cesitli yabanci film/dizilerin turistik hareketlilige sagladig: katkilariyla ilgili kisa kisa ornekler
verecek olursak; Yeni Zelanda’da cekilen Yiiziiklerin Efendisi filmi daha sonraki 5 yil icerisinde bu
destinasyonun turizm gelirlerini %10 artirmistir ve bu 5 yillik stiregte Ingiltere’den bu destinasyona gelen
turist sayisinda her yil %10’luk bir artis saglamistir. Yapimi Kuzey Karolina’daki Chimney Rock Park’ta
yapilan Son Mohikan filmi gosterime girdikten sonra bu destinasyona gelen turist sayisinda %25’lik bir artis
olmustur. Cheers dizisi 1982-1993 yillarinda yayinlanmis bir dizidir ve gekimleri Boston'da yapilmistir. Bu
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dizi cekimleri siirecinde, yillik 7 milyon $'lik bedava reklam katkis1 saglamistir (Hudson ve Ritchie, 2006:
389). Amerikan Sex and the City dizisi sadece ABD’de degil tiim diinyada en iyi ¢ikis yapan bir dizi olmustur.
Filmdeki ytizlerce restoranlar, barlar ve diikkanlar New York’a gelen turistler igin goriilmesi gereken bir
destinasyon haline gelmistir (Rewtrakunphaiboon, 2009: 3). Cennete Uzanan Merdiven isimli Kore yapimi film
ise, Asya’daki popiiler televizyon dizilerinden birisidir. Cok siradan bir yerde ¢ekilmistir ancak, insanlara
hitap eden, cezbeden noktasi Lotte World’'deki atlikarincalardir. Film gosterime girdikten sonra, Lotte
World’deki atlikarinca Asyali turistler arasinda en gok gitmek istenilen cazibe merkezi haline gelmistir (Aran
2007’den aktaran; Rewtrakunphaiboon, 2009: 3).

Ingiltere’nin en biiyiik cazibe merkezi olarak kendini konumlandiran Leavesden Stiidyolari, Warner
Bros Stiidyolar1 olarak da bilinmektedir, 2001 yilindan 2011 yilina kadar Harry Potter'in evi olarak
kullanilmustir ve hala orijinalligi korunan Harry Potter’in setine turlar diizenlenmektedir. Stiidyo alani, daha
onceki yillarda ugaklar tiretim tissii olarak kullanilmistir ancak, suan sihirlerin gercekte nerede yapildiginin
goriilebildigi bu mekénlar film hayranlarini oldukga fazla cezbetmektedir ve stirekli bir ziyaretci akisi
olmaktadir (Warner Bros Studios Leavesden, 2012’den aktaran, Tanskanen, 2012: 38). Ayrica son yillarda,
bazi bolgelerde film/dizi miizeleri kurulmaktadir. Ornegin; 2007'deki Star Wars yildoniimii gosterisinden
sonra, 2008 yilinda Londra Film Miizesi kurulmustur ve hala faaliyet gostermektedir. Bu miizede film/dizi
setleri (Charlie Chaplin vb.), karakterlerin kiyafetleri vb. sahsi esyalari, kostiimleri dizayn edilmis animatorler
ve aktorlerin eglence gosterileri yer almaktadir (Tanskanen, 2012: 40).

Bir bolgede yapilan bir film/dizi cekimleri turist ziyaretleri ve destinasyonlar tizerinde carpici
etkilere sahiptir (Karadag, 2011: 1). Bir zamanlar siradan olan binalar, caddeler, ilceler ve sehirler bir film
mekan1 olarak rol tistelenmesi ve tinlenmesinden dolay1 aniden daha fazla ilgiye, statiiye ve ambiyansa
sahip olabilmektedirler (Schofield, 1996: 336). Tiirk dizilerinin ¢cekim yapilan bolgeye ve ¢cekim mekéanlaria
ziyaretci talebini arttirmasi 6zellikle 2002 yilinda yayinlanan ve yonetmenligini Cagan Irmak’in yaptii
Asmali Konak dizisi ile ortaya ¢ikmustir (Komiircti ve Oter, 2013). Asmali Konak dizisinin yaymlanmaya
basladig1 giinden itibaren Kapadokya, ozellikle Urgiip ve dizinin cekildigi miize haline getirilen tarihi
konak, adeta yerli turist akinina ugramistir. Biittin tur firmalari, programlarina bu konag: da eklemistir.
Asmali Konak biteli 10 yili gecmesine karsi, turlara olan talep azalsa da halen devam etmektedir (Ozdemir,
2014) ve Tablo 1'de de goriildugii tizere Asmali Konak dizisi bu stireg icerisinde yerli turist sayisinda %35'lik
bir artis saglamistir. Istanbul’da cekilen ve daha sonra dis iilkelerde de yayinlanan Gumiis dizisi ise, Suudi
turistlerin destinasyon tercihlerini Istanbul’a gevirmistir ve Tablo 1’de verilen oranlara gore, 2007 yilinda
41.000 olarak gerceklesen Suudi turist sayis1 2008 yilinda 100.000’e ¢ikmustir.

[zmir’in Seferihisar ilgesinin Sigacik beldesinde cekimleri yapilan Kavak Yelleri dizisi, sahip oldugu
tarihi degerler ve kiiltiirel miraslarla turizm sektortinde yeni bir atilim yapmak isteyen ve bir zamanlar fyon
Uygarligima baskentlik yapmis olan Sigacik beldesinin tanimirligi ve turizmi acisindan onemli bir katk:
saglamistir. Ancak, bunlarla ilgili istatistiksel veriler bulunmamaktadir. Dizinin ¢ekildigi evin c¢ekimler
bittikten sonra miizeye dontistiiriildiigii ve bir miktar ticret karsiliginda herkesin bu evi gezebildigi
bilinmektedir. Ayrica, Karadag'in 2011 yilinda ilgili dizi ve destinasyon tizerine yapmis oldugu arastirmada
su bulgular elde edilmistir: Bolgeye dizinin ¢ekimlerinden sonra ne kadar ziyaretci geldigine ve hangi
sebeplerle geldigine dair kesin bilgiler bulunmamakta ancak dizinin ¢ekimlerinden sonra oldukga fazla
ziyaretci geldigi bilinmektedir. Dizi izleyicilerinin genel ¢ogunlugunun ¢ocuk ve gengler oldugu, bunlarinda
tatil karar verme siirecinde ailelerini etkiledikleri ve destinasyon tercihlerini bu bolgeye yonlendirdikleri
belirtilmistir. Dolayistyla, Kavak Yelleri dizisinin bolge turizmine 6nemli bir katki sagladig: belirtilmektedir.
Dizi ¢ekimlerinden 6nce, Sigacik beldesine kis mevsimlerinde higbir ziyaretcinin gelmedigi, sadece yerel
halkin oldugu ancak suan burayi ziyaret etmek icin ¢ok fazla insanin geldigi belirtilmektedir (Karadag, 2011:
21,22).

Son donemlerde 102 tilkeye, binlerce saatlik dizi satan Tiirkiye'de o6zellikle Muhtesem Yiizyil gibi
dizilerin, Balkanlar ve Arap {ilkeleri tizerindeki etkisi ile birlikte Tiirk dizilerinin satildig: tilkelerden
Tiirkiye'ye yiizde 15 civarinda turist artisi yasanmstir. Ornegin; iki y1l énce yaklasik 35 bin Arap turistin
ziyaret ettigi Dogu Karadeniz’i, 2013 yili itibariyle 170 bin Arap turist gezmistir (Ozdemir, 2014). Tiirk
film/dizilerinin ihrag edilerek yabanci tilkelerde izlenmesinin sagladigi olumlu etkilerinin yani sira yabanci
film/dizilerinde Tiirkiye’de cekilmesi de tiiketici tercihlerini ilgili destinasyona gevirmektedir. Ornegin;
Truva filmi icinde gosterilen destinasyon (Truva-Canakkale) ve filmin ¢ekildigi destinasyon (Malta ve
Meksika) filmde adi gecen yerlerden tamamen farkli olmasina karsin (Yilmaz ve Yolal, 2008: 185),
Canakkale'nin turist sayisinda ytizde 73’liik bir artis olmustur (Hudson ve Ritchie, 2006: 390). Ayrica, kiiltiir
zenginlikleri, tarihi ve dogasiyla Hollywood filmlerinin de platosu haline gelen Tiirkiye’de son olarak
Russell Crowe'un basroliinii ve yonetmenligini {istlendigi The Water Diviner , en iyi film Oscar'in1 alan Argo
ve Taken 2 ve 2011 yilindan itibaren 1 milyar dolar gise hasilatin1 gecen Skyfall filmleri dahil olmak tizere 18
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filmin gekimi Tiirkiye'de yapilmistir (Ozdemir, 2014). Ulusal ve uluslararas: film/dizilerin, gekiminin

yapildig1 destinasyonlara olan ziyaretci sayis1 bakimindan etkileri Tablo 1’de gosterilmistir.
Tablo 1: Film/Dizilerin Ziyaretci Sayilarindaki Etkileri

Film/Dizi Destinasyon Ziyaretci Sayis1 veya Gelire Etkisi
Asmali Konak Urgiip Yerli turist sayisinda %35’lik artis goriilmiistiir.
Ask ve Gurur Lyme Park,Ingiltere Ziyaretci say1si %150 artmustir.
Cesur Yiirek Wallace Anity, Iskogya Filmin gosteriminden sonra ziyaretci sayis1 %300 artmustir.
Dallas South Ranch, Dallas Her y1l 500 bin yeni turist kazanilmustir.
4 Nikah 1 Cenaze Crown Hii)ltgeill,tgrenersham, Filmin ¢ekildigi otelde son 3 yilda tamamen doluluk yasanmustir.

Er Ryan'1 Kurtarmak

Normandiya, Fransa

Gelen Amerikal turist sayisinda %40 artis olmustur.

Forest Gump

Savannah, Georgia

Turist sayisinda %7’1ik bir artis olmustur.

Gorevimiz Tehlike 2

Sydney’deki Milli Parklar

2000’de ziyaretci say1s1 %200 artmistir.

2007 yilinda 41.000 olarak gerceklesen Suudi turist sayisinin 2008

Glimds Istanbul yilinda 100.000’e ¢ikt1g1 belirtilmistir.
Ingiltere’de farkli Tiim destinasyonlarda turist sayisinda %50 ve tizeri artis
Harry Potter desti -
estinasyonlar meydana gelmistir.
Yabanci Damat Gaziantep Diziden sonra sehirdeki turist sayisinda %20 artis goriilmiistiir.

Kurtlarla Dans

Fort Hayes, Kansas

Filmden sonra 20 bin yeni turist kazanilmstir.

Kiiciik Kadmlar

Orchard evi, Concord,

Filmin gosteriminden sonra ziyaretci sayis1 %65 artmustir.

Massachusetts
Miami Vice Miami 1985’den 1998’e kadar Alman ziyaretci sayist %150 artmustir.
Nothing Hill Kenwood Evi, Ingiltere 1 ayda ziyaretci sayisinda %10’luk artis olmustur.
Timsah Dundee Avusturalya Amerikali ziyaretciler 0saylsl 1981 yilindan 1988 yilina kadar
%20.5 artmustir.
Truva Canakkale, Tiirkiye Ziyaretci say1s1 %73 artmistir.

Kaynak: (Boz ve Kémiirct, 2012, s.521; Hellemans, 2014, s.25; Hudson ve Ritchie, 2006, s.389; Tuclea ve Nistoreanu, 2011, s.28; Yilmaz
ve Yolal, 2008, s.178)’den uyarlayan; Demirbulat vd., 2015: 259.

Tablo 1'de ve orneklerde goriildiigii tizere, yerli ve yabanci film/dizilerin destinasyonlara gelen
ziyaret¢i sayilarinda o©nemli bir etkisi bulunmaktadir. Belirtilen film/dizilerin genel c¢ogunlugu,
yayinlandiktan veya gosterime girdikten sonra, ilgili destinasyona gelen ziyaret¢i sayilarini artirmugtir.
Dolayisiyla, film/dizilerin tiiketicilerin yani turistlerin satin alma ve karar verme siireglerini etkiledigi ve
turistlerin tercihlerini ilgili destinasyona yonlendirdigi stylenebilir.

2. ARASTIRMANIN ONEMI VE AMACI

Alternatif turizm tiirlerinin gelismesiyle birlikte 6zellikle turizm faaliyetlerinin yogun olmadig1
destinasyonlar farkli turizm tiirleriyle turizmden aldiklar1 pay1 arttirma cabalarina girismiglerdir. Ozellikle
glintimiizde ciddi bir gelir getirici fonksiyonu olan ve onemli bir izleyici kitlesine de sahip olan dizi veya
filmler kendi sektorlerinin disinda birgok sektére de gelir kaynagi olmaktadir. Ayrica, cekimlerin yapildig:
setler/mekanlar dizi veya film severler tarafindan yogun ziyaretlerin gerceklestirildigi bir turistik
destinasyon haline gelerek turizm sektoriine 6énemli bir kaynak saglamaktadir. Bu baglamda adeta ayr1 bir
turizm tiirti haline gelen bu ziyaretlerin stirdiiriilebilir turizm yaklasimi gercevesinde planh bir sekilde
gelisiminin saglanmas: 6nemlidir. Dolayisiyla akademik ¢alismalarla da bu faaliyetlerin desteklenmesi ve
ilgili paydaslara veri saglanmasi gerekmektedir. Buradan hareketle bu calismanin amaci, turistlerin
destinasyon tercihlerinde dizi veya filmlerin etkilerini ortaya ¢ikarmaktir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalarin
saylca az olmasi ve konunun izleyiciler yontiyle ele alindig1 ¢alismalarin kisitli olmasi bu calismay1 énemli
kilan diger hususlardir. Betimsel nitelikte olan bu calismanin, literatiire, arastirmacilara, destinasyon
yoneticilerine ve ilgili diger paydaslara 6nemli bir kaynak olacag: diistiniilmektedir.

3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir. Anket sorulari ti¢ boliimde
tasarlanmistir. Bu kapsamda ankette, ilk boliimde katilimcilarin film ve dizi izleme tercihlerini belirlemeye
yonelik 5 soru; ikinci boliimde film ve dizilerde kullanilan destinasyonlar1 ziyaret etme tercihlerini
belirlemeye yonelik 9 tanesi 5'li likert tipinde, 4 tanesi ¢oktan se¢meli ve iki tanesi agik uglu soru tipinde
olmak tizere 15 soru; son olarak {iciincii boliimde de katilimcilarin demografik ozelliklerini belirlemeye
yonelik 4 soru olmak tizere toplam 25 soru bulunmaktadir. Hazirlanan anket Subat 2016’da cevrim ici
ortamda elektronik posta ve sosyal medya yoluyla erisime acgilmis ve katilimcilarin doldurmasi saglanmustir.
Bu kapsamda belirlenen tarihlerde toplam 251 katilimciyla veri toplama siireci tamamlanmuistir.

Dizi veya film izlemeyen 6zel bir kitlenin bulunmamasi, herkesin bir izleyici oldugu varsayimiyla
evren ve drneklemin belirlenmesi giic oldugundan hem zaman hem maliyet hem de uygulama kolaylig1
saglamasi sebebiyle arastirmada tesadiifi 6rnekleme yontemi olan kolayda oOrnekleme yontemi tercih
edilmistir. Bu yontemde, 6rnek kapsamina bilgi ve verilerin en kolay toplanabilecegi bireylerin alinmasi
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amaglanmaktadir. Istatistiksel analizlerin gegerliligini saglamak icin Gorsuch, (1983) madde basina 5 kisi, en
az 200 orneklem ve Streiner, (1994) madde basina 10 kisi, en az 100 6rneklemin yeterli olacagini belirtmistir
(Cepni, 2010; Akdu, 2014: 85). Buradan hareketle elde edilen verilerin (n=251) yukarida belirtilen
yeterlilikleri karsiladig1 soylenebilir. Veriler istatistik paket programinda tanimlayici analizlere tabi tutulmus
olup sonuglar arastirmanin bulgular boliimiinde yer almaktadir.

4. BULGULAR

Oncelikle 6lgegin giivenilirliginin test edilmesi igin Alfa Modeli (Cronbach Alpha Coefficient)
kullanilmusgtir. 0 ile 1 arasinda deger alan (Cronbach) Alfa (a) katsayisina bagli olarak dlgegin giivenilirligi
0.40>a=0.00 ise olcek gtivenilir degildir’, “0.60=a=0.40 ise dlgegin giivenilirligi dustiktiir’, ‘0.802a>0.60 ise
olcek oldukca giivenilirdir’ ve “1.00=2a>0.80 ise olgek yiiksek derecede giivenilir bir Slgektir’ seklinde
yorumlanmaktadir (Kalayci, 2008: 405). Yapilan giivenilirlik analizi sonucu 6lgegin Alfa katsayisi 0.852
olarak bulunmustur. Buradan hareketle (1.00=0.852>0.80) olcegin yiiksek derecede giivenilir oldugu

soylenebilir.
Tablo 2: Katilimcilarin demografik ozellikleri

Degisken f (n=251) %
Cinsiyet Erkek 164 65,3
Kadin 87 34,7
18-28 53 21,1
29-39 117 46,6
Yas 40-50 59 23,5
51-60 19 7,6
61 ve tizeri 3 1,2
Tlkdgretim - -
Ortadgretim 9 3,6
Cere On lisans 10 4,0
Egitim Durumu Lisans 49 19,5
Yiiksek Lisans 55 21,9
Doktora 128 51,0
Evli 180 71,7
Medeni Durum Bekar 70 27,9
Diger 1 A

Katilimcilarin demografik 6zellikleri Tablo 2'de yer almaktadir. Tablo incelendiginde katilimcilarin
164'tuntin (%65,3) erkek, 87'sinin (%34,7) kadin oldugu ve 180 (71,7) katthmcinin ise evli oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin yaslara gore dagilimi incelendiginde en ytiksek oranin 117 (% 46,6) kisi ile 29-
39 yas grubunda oldugu goriilmektedir. Katiimcilarin egitim diizeyleri incelendiginde ise en yiiksek
katiimin 128 (%51) kisi ile doktora derecesine sahip bireyler tarafindan gergeklestirildigi, katilimcilar

arasinda ilkdgretim mezunu bireylerin olmadig goriilmektedir.
Tablo 3: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore kendilerini iyi bir tv/sinema izleyicisi olarak tanimlama oranlar:

Kendinizi dikkatli bir tv/sinema izleyicisi olarak tanimlar misiniz?
Toplam Oran 147 58,6 104 41,4 251
Degisken Evet % Hayir % Toplam

Cinsiyet Erkek 93 56,7 71 43,3 164

Kadin 54 62,1 33 37,9 87

18-28 41 77,4 12 22,6 53

29-39 69 59 48 41 117
Yas 40-50 24 40,7 35 59,3 59

51-60 11 66,7 8 42,1 19

61 ve tizeri 2 66,7 1 33,3

Ortadgretim 7 77,8 2 22,2

On lisans 7 70 3 30 10
Egitim Durumu | Lisans 29 59,2 20 40,8 49

Yiiksek Lisans 35 63,6 20 36,4 55

Doktora 69 53,9 59 46,1 128

Evli 98 54,4 82 45,6 180
Medeni Durum | Bekar 48 68,6 22 31,4 70

Diger 1 100 - - 1

Tablo 3 katilimcilarin demografik ozelliklerine gore kendilerini iyi bir tv/sinema izleyicisi olarak
tanimlama oranlarini gostermektedir. Tablodaki toplam orana bakildiginda katilimcilarin % 58,6's1 (147)
kendilerini dikkatli bir izleyici olarak tamimlarken bu oranin demografik 6zelliklere gore detayli dagilim
Tablo 3’te yer almaktadir.
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Tablo 4: Katilimcilarin demografik zelliklerine gore “TV dizisi izler misiniz?” sorusuna verilen cevaplarin dagilim1

TV dizisi izler misiniz?
Toplam Oran 180 71,7 71 28,3 251
Degisken Evet % Hayir % Toplam
Cinsiyet Erkek 109 66,5 55 33,5 164
Kadin 71 81,6 16 18,4 87
18-28 42 79,2 11 20,8 53
29-39 86 73,5 31 26,5 117
Yas 40-50 39 66,1 20 33,9 59
51-60 11 57,9 8 421 19
61 ve tizeri 2 66,7 1 33,3 3
Ortadgretim 9 100 0 0 9
On lisans 8 80 2 20 10
Egitim Durumu Lisans 38 77,6 11 22,4 49
Yiiksek Lisans 42 76,4 13 23,6 55
Doktora 83 64,8 45 35,2 128
Evli 126 70 54 30 180
Medeni Durum Bekar 54 77,1 16 229 70
Diger 0 0 1 100 1

Tv dizisi izleme oranlariin katilimcilarin demografik ozelliklerine gore detayli dagilimi Tablo 4'te
goriilmektedir. Tablo incelendiginde katilimcilarin % 71,7’si (180 kisi) gibi biiytik bir cogunlugunun tv dizisi
izledigi goriilmektedir.

Tablo 5: Katilimcilarin demografik ozelliklerine gore TV dizisi veya film tercihlerinde etkili olan 6zelliklerin dagilimi
L . 5 w4 |5 =
TV Dizisi veya film § z: é‘ % % g E _%b - T 5 5 g
tercihlerinizde en ¢cok g . g s SN 8% N 5 S ;é & g - 280 =
.. o1s 1 B - o
hangisi etkilidir. o< S & a7 A3 = 5 5 A =
Toplam Oran 41 | 163 | 6 | 24 154 578 | 3 | 1,2 | 15 6 35 | 139 | 6 | 24 | 251
Degisken n % n| % n % n| % n % n % n| % n
Cinsivet Erkek 18 | 11 5| 3 |9 | 585 |3 |18 |12 ] 73 |25 | 152 |5 | 3 | 164
Y Kadin 231264 | 1|11 | 49 | 563 | - - 3 34 10 | 11,5 | 1 | 11 87
18-28 15| 283 | 2|38 | 27| 509 | - - 4 7,5 4 7,5 1119 | 53
29-39 17 | 145 | 2 | 1,7 | 69 | 59 |3 |26 | 6 51 |17 | 145 | 3 | 2,6 | 117
Yas 40-50 7 1119 | 1|17 |38 | 644 | - - 2 34 9 | 153 | 2 |34 | 5
51-60 2 1105|153 9 474 | - - 3 15,8 4 21,1 | - - 19
61 ve tizeri | - - - - 2 66,7 | - - - - 1 333 | - - 3
Ortadgretim | 4 | 44,4 | - - 3 333 | - - 1 | 111 | 1 | 111 | - - 9
Onlisans | 2 20 - 4 40 - - - - 3 30 1] 10 | 10
Egitim Lisans 131 265 | 1 2 26 | 531 | - - 2 4,1 5 102 | 2 | 41 49
D P
urumu - Yiksek o o0 b g | 18 | 32 | ss2 | 1|18 | 4 | 73 |10 | 182 | -] - | 55
Lisans
Doktora 15| 11,7 | 4 |31 | 8 | 625 | 2 | 1,6 8 6,3 16 | 125 | 3 | 2,3 | 128
|l mmi |2 |w3a |17 | Y e22|1 06| 9| 5 |[26] 144528180
Medeni 2
Durum Bekar 17 | 243 | 3 | 43 | 32 | 457 | 2 |29 | 6 8,6 9 | 129 |1 |14 | 70
Diger - - - -1 100 [ -] -1T- - - - - 1

Tablo 5, katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore TV dizisi veya film tercihlerinde etkili olan
ozelliklerin dagilimimi gostermektedir. Tablo da, katiimcilarin % 57,8 (145 kisi) gibi biytik bir
¢ogunlugunun film veya dizi izlerken senaryoyu dikkate aldiklar1 goriilmektedir. Demografik degiskenlerin
hemen hemen ttimiinde en etkili 6zellik senaryo olurken orta 6gretim mezunlarinin tercihlerinde ¢ogunlukla
oyuncu kadrosunun etkili oldugu ve film destinasyonunun ise sadece % 6 oranindaki katilimcilar icin bir

tercih nedeni oldugu sonucuna ulasilmustir.
Tablo 6: Katilimcilarin destinasyon tercihlerinde film ve dizilerin etkisine yonelik ifadelerin dagilimu ile carpiklik ve basiklik testi

sonuglari
Carpiklik Basiklik
ifadeler Std. (Skewness) (Kurtosis)
N Ortalama Std.
Sapma Sonu Std. Sonu Hat
¢ | Hata <

a

Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar o

bolgeye yapilan ziyaretlerde artisa neden olur 251 41315 Q4797 1 1,203 154 1,547 306

Dizi veya Filmlerde kullanilan

mekanlar/ turistik yoreler dikkatimi geker. 251 4,0797 97654 -1,070 /154 1,008 306
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Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar1

. P 251 3,7450 1,12015 | -,688 /154 -137 306
ziyaret etmek isterim.

Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar:

ziyaret etmek i¢in mutlaka firsat yaratirrm 251 2,5498 L1378 | 347 154 % | 306

Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar1
ziyaret etmek icin tatil planlarimi1 251 2,1833 1,18249 ,635 ,154 -571 ,306
degistirebilirim.

Dizi/Filmin medya ve sosyal medyada

yapilan tanitimlar: tercihimi etkiler. 251 31235 L17162 | -107 154 922 | /306

Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlarin

5 N 1 251 3,2032 1,35150 | -385 | ,154 | -1,085 | ,306
uzakli1 benim i¢in 6nemlidir.

Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar:
ziyaret etmenizde o mekanin/yorenin moda 251 2,7769 1,25141 ,059 ,154 -1,071 | ,306
olmasi/cok ziyaret ediliyor olmas1 énemlidir

Dizi veya filmi izlemesem de gittigim yerde

boyle bir mekan varsa mutlaka ziyaret ederim 251 3,2351 1,25719 ~282 /154 =990 306

Tablo 6 katilimcilarin destinasyon tercihlerinde film ve dizilerin etkisine yonelik ifadelerin dagilimi
ile carpiklik ve basiklik testi sonuglarini gostermektedir. Arastirma kapsaminda toplanan verilerin normal
dagilima uygun olup olmadigmin anlasilmasi igin elde edilen veriler basiklik (measures of kurtosis) ve
carpiklik (measures of skewness) testlerine tabi tutulmustur. Kabul edilebilir ¢arpiklik degeri igin (-3, +3)
aralig1 alinabilir. Kabul edilebilir basiklik icin ise 10’dan kiigiik degerler alinabilir (Cepni, 2010; Akdu, 2014:
89). Buradan hareketle verilerin dagilimimin uygun oldugu soylenebilir. Katilimcilarin destinasyon
tercihlerinde film ve dizilerin etkisine yonelik ifadelerin dagilimi incelendiginde ortalamalarmn genel olarak
3'tin tizerinde oldugu ifadelere katiimin oldugu gozlenmektedir. Bununla birlikte, ‘Dizi veya Filmlerde
kullanilan mekanlar: ziyaret etmek igin mutlaka firsat yaratirim’ ifadesine (Ort. 2,54), ‘Dizi veya Filmlerde
kullanilan mekanlar1 ziyaret etmek igin tatil planlarimi degistirebilirim” ifadesine (Ort. 2,18) ve ‘Dizi veya
Filmlerde kullanilan mekanlar:1 ziyaret etmenizde o mekanin/yo6renin moda olmasi/cok ziyaret ediliyor
olmasi 6nemlidir’ ifadesine (Ort. 2,77) katimin diisiik oldugu goriilmektedir. Buna gore dizi veya film
destinasyonunun moda olmasinin énemli olmadigi, katilimcilarin tatil planlarini bir dizi destinasyonu
ziyareti icin degistirmeyecegi veya bunun i¢in mutlaka firsat yaratmaya calismayacag: goézlemlense de film
veya dizi ¢ekilen destinasyonlarin dikkat ¢ektigi ve oray1 gorme istegi yarattig1, 6zellikle gidilmese de gittigi
yerde boyle bir mekan varsa ziyaret edildigi sonucuna ulasilabilir.

Tablo 7: Dizi veya filmlerde kullanilan destinasyonlari ziyaret etme nedenlerinin katilimcilarm demografik 6zelliklerine gére dagilim

Dizi veya Filmlerde kullanilan 8 oo ok . £
mekanlari ziyaret etmeniz i¢in g g g 3 ES g2 g 0 =
< . <] 8 & g R T = © o o
asagidakilerden en ¢ok ] SE S = g ol A 5
hangisi 6nemlidir. 5’ ® M RS & =
Toplam Oran 10 4 59 23,5 168 66,9 14 5,6 251
Degisken n % n % n % n % n
Cinsivet Erkek 6 3,7 44 26,8 102 62,2 12 7,3 164
msiye Kadm 4 16 15 172 | 66 759 |2 23 | 87
18-28 4 75 12 222,6 35 66 2 3,8 53
29-39 3 2,6 26 24,8 80 47,6 5 4,3 117
Yas 40-50 1 1,7 13 22 41 69,5 4 6,8 59
51-60 2 10,5 3 15,8 11 57,9 3 15,8 | 19
61 ve tizeri - - 2 66,7 1 33,3 - - 3
Ortadgretim - - 3 33,3 5 55,6 1 11,1 | 9
" On lisans - - 3 30 6 60 1 10 10
Egitim Lisans 4 82 8 163 | 36 735 |1 2 49
Durumu
Yiiksek Lisans 2 3,6 14 25,5 36 65,5 3 55 55
Doktora 4 31 31 24,2 85 66,4 8 6,3 128
. Evli 5 2,8 38 21,1 124 68,9 13 7,2 180
Medeni Bekar 5 7,1 21 30 43 6L4 |1 14 |70
Durum
Diger + + + + 1 00 |- - 1

Dizi veya filmlerde kullanulan destinasyonlar: ziyaret etme nedenlerinin katihmcilarin demografik
ozelliklerine gore dagilimi Tablo 7'de verilmistir. Tablo incelendiginde katilimcilarin % 66,9 (168 kisi) gibi
buyik bir ¢ogunlugu, bir dizi veya film destinasyonunu ziyaret etmek i¢in en ¢ok dizinin ¢ekildigi
yer/turistik yoreyi énemli bulmaktadir. Buna goére senaryo ve oyuncu kadrosu gibi degiskenleri nemli

- 1048 -



bulanlarin oraninin az olmasi sebebiyle film turizmi igin ©zellikle destinasyonun cekici unsurlarmin
vurgulanmasi gerektigi nerisi yapilabilir.

Tablo 8: Dizi/film destinasyonlarini ziyaret nedenlerinin katilimcilarin demografik ozelliklerine gore dagilimi

=<
Y =] ‘0 8 .

Dizi veya Filmlerde 3EXE _ B2 e g 8 }E}« - g
kullanilan mekanlar1 en ¢ok E = E T 5 g T o % =9 E g ~ A S
hangi nedenle ziyaret etmek |35 %0 & 5 & < 00 & 8 T E E é = g A g

istersiniz? %A% g - S 5 ST W =
) g O 00U M
Toplam Oran 89 | 355 | 60 | 23,9 | 66 26,3 15 6 21 | 84 251
Degisken n % n % n % n % n % n
. Erkek 57 348 | 44 | 268 | 36 | 22 12 7,3 15 | 91 164
Cinsiyet
Kadin 32 368 |16 | 184 | 30 | 345 3 34 6 6,9 87
18-28 16 302 |9 17 19 | 358 5 9,4 4 7,5 53
29-39 41 35 30 | 256 | 30 | 256 6 51 10 | 85 117
Yas 40-50 21 356 |17 | 288 | 12 | 20,3 4 6,8 5 8,5 59
51-60 9 474 | 4 21,1 | 4 21,1 - - 2 105 | 19
61 ve iizeri 2 66,7 | - - 1 33,3 - - - - 3
Ortadgretim 3 333 |1 11,1 | 3 33,3 1 111 | 1 11,1 | 9
Eitim On lisans 1 10 4 40 3 30 1 10 1 10 10
Dirumu Lisans 13 265 |12 | 245 | 21 | 429 1 2 2 |41 49
Yiiksek Lisans 24 436 | 8 145 | 13 | 23,6 4 7,3 6 109 | 55
Doktora 48 375 |35 | 273 | 26 | 203 8 6,3 11 | 8,6 128
. Evli 62 344 | 45 | 25 45 | 25 9 5 19 | 10,6 | 180
Medeni
D Bekar 26 371 |15 | 214 |21 | 30 6 8,6 2 2,9 70
urum .
Diger 1 100 - - - - - - - - 1

Tablo 8 dizi/film destinasyonlarimni ziyaret nedenlerinin katilimcilarin demografik dzelliklerine gore
dagilimm gostermektedir. Tabloya gore sirasiyla katilimcilar en ¢ok %35,5 orarunda kiiltiirel degerleri
gormek/ deneyimlemek; % 26,3"ii dogal giizellikleri gormek; % 23,9"u tarihi degerleri gérmek % 6’s1 yo6renin
yemek kiilttiriinii 6grenmek ve yoresel tatlar1 deneyimlemek; % 8,4'i ise diger nedenler (mimari eserleri
gormek, film ortamini deneyimlemek ve filmdeki oyuncu ve karakterler gibi hissetmek) i¢in ziyaret

etmektedirler.

Tablo 9: Daha 6nce bir dizi veya film ¢ekim mekanini ziyaret ettiniz mi? Sorusuna verilen cevaplarin katilimcilarin demografik

ozelliklerine gore dagilimu.

Daha once bir dizi veya film ¢ekim mekanini ziyaret ettiniz mi?

Toplam Oran 120 47,8 131 52,2 251
Degisken Evet % Hayir % Toplam
Cinsiyet Erkek 82 50 82 50 164
Kadin 38 43,7 49 56,3 87
18-28 23 43,4 30 56,6 53
29-39 61 52,1 56 47,9 117
Yas 40-50 26 441 33 55,9 59
51-60 9 47,4 10 52,6 19
61 ve tizeri 1 33,3 2 66,7 3
Ortadgretim 5 55,6 4 44,4 9
ere On lisans 3 30 7 70 10
Egitim Lisans 24 19 25 51 19
Durumu -
Yiiksek Lisans 25 455 30 54,5 55
Doktora 63 49,2 65 50,8 128
. Evli 84 46,7 96 53,3 180
Medeni Bekar 36 514 34 486 70
Durum .
Diger - - 1 100 1

‘Daha once bir dizi veya film cekim mekdnini ziyaret ettiniz mi?’ sorusuna verilen cevaplarin
katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore dagilimi Tablo 9'da gosterilmektedir. Buna gore katilimcilarm %
47,8'i daha once bir film destinasyonunu ziyaret etmistir. Ankette, bu sorunun akabinde katilimcilarin
ziyaret ettigi destinasyonlar1 6grenmek amaciyla acgik uglu bir soru sorulmustur. Verilen cevaplar
gruplandirildiginda katilimcilarin en ¢ok “Asmali Konak’, “Yer Gok Ask’, ‘Giizel Koylw, ‘Sevdaluk’, ‘Firtina’,
‘Muhtesem Yiizy1l” gibi yerli dizi destinasyonlari ile yine Tiirkiye’de ¢ekilen (Fethiye/Mugla) ‘James Bond:
Skyfall’, ‘Son Umut’ gibi sinema filmlerinin destinasyonlarim ziyaret ettiklerini bildirmislerdir. Herhangi bir
siralamaya tabi tutulmadan iller bazinda en ¢ok ziyaret edilen destinasyonlarin Mugla, Nevsehir, Istanbul,

Rize ve Artvin oldugu soylenilebilir.
Tablo 10: Daha 6nce ziyaret edilen film-dizi destinasyonunun tekrar ziyaret edilme niyeti ve katilimcilarin demografik dzelliklerine

gore dagilim

Daha once ziyaret ettiginiz bir film-dizi destinasyonunu tekrar ziyaret eder misiniz?
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Toplam Oran 49 19,5 96 38,2 106 42,2 251
Degisken Evet % Hayir % Belki % Toplam

L. Erkek 33 2,1 61 37,2 70 42,7 164
Cinsiyet

Kadin 16 18,4 35 40,2 36 41,4 87

18-28 11 20,8 19 35,8 23 43,4 53

29-39 21 17,9 40 34,2 56 47,9 117

Yas 40-50 13 22 28 47,5 18 30,5 59

51-60 4 21,1 8 421 7 36,8 19

61 ve tizeri - - 1 33,3 2 66,7
Ortadgretim 2 22,2 1 11,1 6 66,7

- On lisans 2 20 5 50 3 30 10

Egitim Lisans 10 | 204 18 36,7 21 | 429 49
Durumu

Yiiksek Lisans 10 18,2 20 36,4 25 45,5 55

Doktora 25 19,5 52 40,6 51 39,8 128

. Evli 32 17,8 75 41,7 73 40,6 180

Medeni Bekar 16 | 229 21 30 33 | 471 70
Durum

Diger 1 100 - - - - 1

Tablo 10 daha once ziyaret edilen film-dizi destinasyonunun tekrar ziyaret edilme niyeti ve
katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore dagilimini gostermektedir. Tablo incelendiginde katilimcilarin %
42,2’sinin belki ziyaret edebilirim segenegini isaretledigi, % 38,2'sinin tekrar ziyaret etmek istemedigi ve %
19,5'inin tekrar ziyaret etmek istedigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla ‘belki’ secenegiyle birlikte

degerlendirildiginde aym film destinasyonunun tekrar ziyaret edilebilecegi diistintilebilir.
Tablo 11: Katilimcilarin film tercihlerine gore film destinasyonu ziyareti isteklerinin dagilimi

Soru S8* S§9** S14***
tr Hayir Evet Belki Hayir Evet Belki Hayir Evet Belki

Korku 0 2 1 1 1 1 0 2 1
Komedi 6 40 10 28 10 18 17 30 9
Dram 1 4 5 5
Romantik 1 3 3 3
Aksiyon 9 25 15 27 11 11 16 21 12
Bilim Kurgu 5 15 9 17 2 10 9 13 7
Belgesel 3 21 10 14 6 14 14 14 6
Biyografi 0 4 1 2 0 3 2 0
Dini 1 1 1 0 2 0 3 0
Gerilim 0 3 3 2 2 1 3 3
Polisiye 1 1 4 0 2 3 1 2
Tarihi 2 21 3 9 8 9 5 17 4
Diger 2 1 5 7 0 1 6 2 0

*Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlar ziyaret etmek isterim.
**Dizi veya Filmlerde kullanilan mekanlari ziyaret etmek icin mutlaka firsat yaratirim
***Dizi veya filmi izlemesem de gittigim yerde boyle bir mekan varsa mutlaka ziyaret ederim

Katilimcilarin film tercihlerine goére film destinasyonu ziyareti isteklerinin dagilimi Tablo 11’de
gosterilmektedir. Buna gore ‘Dizi veya filmlerde kullanilan mekéanlar: ziyaret etmek isterim” ve ‘Dizi veya
filmi izlemesem de gittigim yerde boyle bir mekéan varsa mutlaka ziyaret ederim sorularina en ¢ok ‘komedi’
turtinde dizi/film izleyicileri ‘evet’ derken, ‘Dizi veya filmlerde kullanilan mekanlar1 ziyaret etmek icin
mutlaka firsat yaratirim’ sorusuna en ¢ok ‘aksiyon’ tiirii izleyicileri ‘evet’ demistir. Destinasyonlarini
dizi/film setinin kullanimina sunacak olan yonetici ve planlayicilarin, izleyicilerin film tiirii tercihlerini
dikkate alarak planlama yapmasimin destinasyon tamitimi ve ziyaret¢i potansiyelini arttirma konusunda
faydali olacag1 diistintilmektedir.

SONUC VE ONERILER

[k defa Hudson ve Ritchie (2006) tarafindan sunulan film/dizi turizmi giintimiizde 6zellikle hem
alternatif turizm tiirlerine yonelmek isteyen destinasyonlar hem de ekranda gordiikleri ve merak ettikleri
yerleri ziyaret etmek isteyen izleyiciler icin 6nemli bir firsat haline gelmistir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci
turistlerin destinasyon tercihlerinde film veya dizilerin etkilerini ortaya ¢ikarmak ve bu dogrultuda
destinasyon yoneticileri ve planlayicilarina 6nerilerde bulunmaktir.
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Sonuglar incelendiginde 6zetle, katilimcilarin% 58,6’s1 (147) kendilerini dikkatli bir izleyici olarak
tanimladigl, % 71,7’inin TV dizisi izledigi, % 47,8'inin daha 6nce bir film destinasyonunu ziyaret ettigi ve
ayni film destinasyonu tekrar ziyaret edilebilecegi goriilmektedir. Katihmcilarin % 66,9'u bir dizi/film
destinasyonunu ziyaret etmek i¢in en ¢ok dizinin ¢ekildigi destinasyonu 6nemli bulmaktadirlar. Dolayisiyla
dizi veya film turizmi icin 6zellikle destinasyonun ¢ekici unsurlarimnin vurgulanmas: gerektigi soylenebilir.
Bununla birlikte katilimcilarin film destinasyonlarimi en ¢ok (%35,5) kiiltiirel degerleri gormek/
deneyimlemek icin ziyaret ettigi bunu sirasiyla (% 26,3) dogal giizellikleri gormek ve (% 23,9) tarihi
degerleri gérmek amaciyla yapilan ziyaretlerin izledigi goriilmektedir. Dolayisiyla dizi veya film turizminin
paydaslart igin destinasyonlarin bu 6zelliklerini vurgulamasi ve bu kapsamda bilinmeyen yonlerini
tanitmasi bu turizm tiirtinden elde edecekleri basariy: arttiracak 6nemli bir etken olarak diistiniilmektedir.
Tablo 11'de katimcilarin film tercihlerine gore film destinasyonu ziyareti isteklerinin dagilim
bulunmaktadir. Bu dogrultuda komedi, aksiyon, belgesel ve tarih film/dizi tiirleri izleyicilerinin genel
olarak film destinasyonlarini ziyaret etme egiliminde oldugu soylenebilir. Dolayisiyla, planlama asamasinda
film tiirlerine dikkat edilmesinin ve daha kapsamli bir galismayla konunun irdelenerek bu dogrultuda
kararlarin alinmasimnin, destinasyon tanitimi ve ziyaretgi potansiyelini arttirma konusunda faydali olacag:
diistiniilmektedir.

Bununla birlikte katilimcilara, herhangi bir yonlendirmede bulunmamak ve kendi diistinceleri
dogrultusunda cevap vermelerini saglamak amaciyla sorulan agik uglu sorulardan elde edilen sonuglara
bakildiginda katilimcilarin en ¢ok ‘Asmali Konak’, “Yer Gok Ask’, ‘Guizel Koylit, ‘Sevdaluk’, ‘Firtina’,
‘Muhtesem Yiizy1l” gibi yerli dizi destinasyonlari ile yine Tiirkiye’de ¢ekilen (Fethiye/Mugla) ‘James Bond:
Skyfall’, ‘Son Umut’ gibi sinema filmlerinin destinasyonlarim ziyaret ettikleri ve bir siralamaya tabi
tutulmadan iller bazinda en ¢ok ziyaret edilen destinasyonlarin Mugla, Nevsehir, Istanbul, Rize ve Artvin
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye'de en fazla taninan ve ziyaretci potansiyelini giderek artiran bu illerin, yolun
basindayken stirdiiriilebilir turizm yaklasimini benimseyerek bir planlama yapmasi ve kontrollii turizm
gelisimini saglamasi turistik {irtintin yasam siiresini uzatacag1 gibi dogaya, cevreye ve insana da 6nemli
katkilar saglayacaktir. Katilimcilara sorulan diger agik uglu soruda, yakin zamanda ziyaret etmek istedikleri
film destinasyonlarimi 6grenmek amacglanmistir. Bu dogrultuda dizi/film isimleri ve destinasyonlara
bakildiginda ‘Eyvah Eyvah’, ‘Dirilis Ertugrul’, “Truva’, ‘Seddiil Bahir’, ‘Karagiil’, ‘Giizel Koyli’, ‘"Muhtesem
Yuzy1l, ‘Leyla fle Mecnun’, ‘80’ler’ ve ‘Firtina’ gibi dizi ve filmlerin cekildigi destinasyonlarin, il ve ilge
bazinda bakildiginda Canakkale, Mugla, Gaziantep, Mardin, Halfeti, Sapanca, Ula, [zmir, Trabzon,
Kapadokya bolgesi gibi destinasyonlarin ziyaret edilmek istendigi goriilmektedir.

Sonug olarak, diziler ve filmler cekildikleri yerlerde i¢ turizm hareketini artirirken dizi ihracati yani
dizilerin yaym haklarmin dis tilkelerdeki tv kanallarma satilmasi yoluyla da dis tanitim ve dis turizm
hareketlerini de arttiran 6nemli bir reklam, tanitim ve gelir kaynagi olmustur. insanlarmn izlerken merak
ettigi destinasyonlar1 yukarida agiklanan bir ¢ok sebepten dolay1 gormek istedigi, bazi insanlarin dizi veya
filmi hissetmek icin, bazi insanlarin da 6zellikle olmasa da gitmisken goreyim gibi yaklasimlar: sebebiyle
film destinasyonlarin ziyaret etme egiliminde oldugu soylenebilir. Hentiz 2006 yilinda kavramsallastirilan
ve yeni yeni gelismekte olan film turizmi faaliyetlerinin kontrollii ve planl bir sekilde yiirtitiilmesi diger
tim turizm cesitlerinde oldugu gibi elzemdir. Dolayisiyla hentiiz gelisme asamasinda olan bu turizm tiirtine
yonelecek destinasyonlar stirdiiriilebilir turizm yaklasimiyla konuyu planlamali ve kontrolii elinde
tutmalidir.
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