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SIYASAL ILETiISIM VE YEREL MEDYA: EDIRNE YERELBASININA GORE 1 KASIM 2015
MILLETVEKILI SECIMLERI
POLITICAL COMMUNICATION AND LOCAL MEDIA: NOVEMBER 157 2015 PARLIAMENTARIAN
ELECTIONS ACCORDING TO EDIRNE LOCAL PRESS

Serif ARSLAN’

Oz

Siyasal iletisim, 6zellikle son 20 yilda hem teknolojik gelismelere hem de siyasi gruplasmanin iyiden iyiye artmasina paralel
olarak onem kazanmistir. Teknolojik gelismeler, toplumun ve se¢cmenin eskiye oranla bilinglenmesini saglamis, bu durum siyasi
partilerin se¢im programlarinda, vaatlerinde degisiklige gitmesine neden olmustur. Bu degisikliklerden belki de en tnemlisi siyasal
iletisim kampanyalarmda internet ve sosyal medya araglarinin geleneksel medyaya gore daha fazla kullanilmasidir. Ozellikle geng
secmen sayisinin artmasina bagli olarak, siyasi partiler bu segmen kitlelerine ulasmak onlar1 kendi tarafina ¢ekebilmek igin kitle iletisim
araglarina daha sik bagvurur olmustur.

Siyasi partilerin en ¢ok basvurdugu kanallardan bir digeri de yerel medya gruplaridir. Yerel medya gruplariyla siyasi partiler
hem o yoredeki adaylarina daha fazla yer ayirmakta hem de faaliyetlerini o yérenin kamuoyuna daha fazla duyurmaktadir. Bu durum
yerel medya ve siyaset iliskisinin baslamasina, sekillenmesine ve gelismesine yol agmaktadir.

Bu calismada Edirne yerel basininda 1 Kasim 2015 Milletvekili secimlerinde siyasi partilerin nasil yer aldigi, nasil temsil
edildigi incelendi. Calisma kapsaminda Edirne merkezinde yayin yapan 7 gazetenin1l5 Ekim - 31 Ekim 2015 tarihleri arasindaki birinci
sayfalari icerik analizi yontemiyle analiz edildi. Calisma sonucunda se¢im haberlerinin sunus biciminin daha ¢ok olumlu yénde oldugu,
haberlerin daha cok parti/milletvekili adaylarinin agiklamalari, vaatlerinin 6n plana ¢ikarilarak verildigi tespit edilmistir. Ayrica,
hemen hemen tiim gazeteler, siyasi partilerden ya da ajanslardan diisen haberleri ayni sekilde yer vermistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal {letisim, Yerel Medya ve Siyaset, Edirne Yerel Medyas, 1 Kasim Segimleri.

Abstract

Political communication, especially in the last 20 years, has gained importance in parallel to both technological advancements
and thorough increase of political grouping. Technological advancements has enabled the society and voters to become more aware
compared to the past, and this caused political parties to make changes to happen in election programs and in their promises. Probably
the most important of these changes is the use of internet and social media more than conventional media in their political
communication campaigns. Especially related to the increase in the number of young voters, political parties started to use mass media
more for win these to their side.

Another most used channel by political parties is local media groups. With local media groups, political parties both giving
more presence to their candidates and announce their activities more to the public of the area. This causes the starting, shaping and
development of the relation of local media and politics.

In this study, how the political parties played a part and represented in local press of Edirne in November 1st 2015
Parliamentary elections was examined. Within scope of the study, first pages of 7 newspapers publishing in Edirne central between the
dates October 15% and October 31t 2015 were analyzed through content analysis. As a result of the study, it was identified that
presentation style of election news was mostly in positive direction, news were given by bringing statements and promises of
party/parliamentary candidates to forefront. Besides, almost all newspapers presented the news coming from agencies or political
parties in the same way.

Keywords: Political Communication, Local Media and Politics, Edirne Local Media, November 1st Elections.

Giris

Siyasal iletisim kavramini Tiirkiye’de hayatimiza girdiginden beri siyaset bilimcilerin, iletisimcilerin
ve daha bircok disiplinin merak ettigi ve arastirdigi konulardan biri olmustur. 1950 yilinda Tek Parti
Donemi'ni bitirip iktidara gelen Demokrat Parti'nin se¢cim kampanyasinda uyguladigi kampanyalar
gliniimiizde siyasal iletisim ve halkla iligkiler calismalarinin 6nem kazanmasina yol agmistir. Bu daha sonra,
se¢im siirecinde profesyonel secim ve halkla iliskiler gibi bir takim organizasyon sirketlerinin ortaya
¢ikmasina, cogalmasina ve hatta egemen olmasina yol agmustir.

Giintimiizde secimlerde profesyonel olarak disardan destek almayan parti kalmamustir. Bu destegin
en bliyugl sliphesiz medyadir. Medya, son 25-30 yilda kat ettigi teknolojik ilerleme ile siyasi gruplarin
segmene olan uzakligini ortadan kaldirmis, onlari segmene yakinlastirmis hatta siirekli diyalog halinde
tutmustur. Internet ve sosyal medya araclarinin etkisini ve giiciinii daha cok hissettirdigi giintimtizde siyasi
gruplar da kendi faaliyetlerini, vaatlerini, projelerini geleneksel medyadan ¢nce sosyal medya hesaplarindan
paylasmaktadir.
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Ancak, yine de siyasi gruplar biitiin iletisim ve teknolojik kanallar1 kullansalar bile ulasamayacaklar1
belirli kesimler ve kitleler vardir. Bunlara ulasabilmenin en 6nemli kapisin1 da “yerel medya” gruplari
aralamaktadir. Yerel medya, siyasette ve siyasal iletisimde ulusal medyanin ve sosyal medyanin giremedigi
“cikmaz sokaklara” rahatca girebilmektedir. Bir yorenin halkinin veya bir yorenin bir mahallesinin
ozelliklerini ve oralarin sorunlarini, iletisim yontemlerini yani bizim bilemedigimiz bircok unsuru yerel
medya gruplar1 bilmektedir. Bu ytizden yerel medya siyasette ve siyasal iletisimde kilit rol oynamaktadir.

Yerel medya ile siyasi gruplarin yerel koordinatorliikleri de kendi o6rgiit ¢alismalarini o yorenin
halkina anlatma imkani yakalayabilmektedir. Rakip siyasi partilerin varsa yanlislarini, eksiklerini veya
kendinden {istiin yonlerini yine yerel medya kanallari ile takip edebilmekte ve ona goére ¢alismalarini revize
edebilmektedir. Bu sayede yerel medya gruplari da secim donemlerinde kendilerine gelir kaynag:
saglamakta, cogu zaman bulamadig haber sayisin1 bu dénemlerde kolayca bulabilmektedir. Yani yerel
medya secim donemlerinde haber sayis1 bakimindan zengin olmaktadar.

Bu calismada Edirne kent merkezinde yayin yapan yerel gazetelerin 1 Kasim 2015 milletvekili
secimlerinde hangi siyasi partiye ne kadar yer ayirdigi, hangi milletvekili adayini haberlerinde nasil isledigi
konusu ele alindi. Calisma kapsaminda 15 gazetenin 15 Ekim - 31 Ekim 2015 tarihleri arasindaki basili
niishalarmin birinci sayfalar1 icerik analizi yontemiyle analiz edildi. Calismanin sonucunda Edirne yerel
basminda gazetelerin haberlerinde kendi ideolojilerine yakin olan siyasi partiye daha fazla ve olumlu; karsit
ideolojideki siyasi partilere ve adaylarma daha az ve olumsuz sekilde yer verdigi tespit edildi.

1. Amag ve Onem

1 Kasim 2015 milletvekili se¢imlerinde siyasi partilerin ve Edirne milletvekili adaylarinin Edirne
yerel basininda nasil yer aldigini inceleyen bu calisma, Edirne’deki gazetelerin ideolojik tutumlarmin tespit
edilmesini ve bunun tiizerinden hangi partiye ne kadar ve nasil yer verdiklerini ortaya koymay1
amaclamaktadir. Edirne yerel basinina yonelik yapilan sinirli sayida ¢alisma bulunmaktadir. Bu calisma ile
Edirne yerel basinina yonelik arastirmalarin tesvik edilmesi, derinlestirilmesi ve bilgi birikiminin artmasi
bakimindan da ¢nem tasimaktadir. Arastirmanin bulgularina gegmeden ¢nce literatiir taramas: kapsaminda
M. Foucault ve Iktidar Teorisi, Siyasal Propaganda Kuramu ile Giindem Belirleme Kurami'na kisaca
deginilerek calismanin teorik arka plani sunulacaktir.

2. Simrhiliklar

Bu calisma, sadece Edirne kent merkezinde giinliik olarak yaymn yapan gazetelerle sinirlandirilmus,
haftalik, iki haftalik ve aylik gazeteler ve dergiler ile ilgelerdeki gazeteler, dergiler ele alinmamuistir.

Ayrica, calismada gazetelerin i¢ sayfalari degerlendirilmeye alinmamus, 15 Ekim - 31 Ekim 2015
tarihleri arasindaki s6z konusu gazeteler sadece birinci sayfalari ile stnirlandirilmistir.

3. Kuramsal Cerceve

3.1. M. Foucault ve Iktidar Teorisi

Fransiz diistiniir Foucault iktidarin bir grubun digeri tizerinde bir sekilde tahakkiim kurmas: olarak
kabul edilmesine karsi ¢ikar. Ciinkii bu tarz bir iktidar anlayisi, iktidar1 somutlastirarak insandan
uzaklastirmakta ve onu sahip olunacak bir olgu olarak sunarak dogru bir sekilde ¢oziimlenmesini
engellemektedir. Kisilerin ya da gruplarin birbirleri tizerinde ki egemenlikleri boyutuna indirgenmis bir
iktidar anlayisi, sifir toplamli bir giic oyununun i¢ dengelerini tahlil etmekten ileriye gidemeyecegi icin
Foucault daha ince bir anlayisla iktidara yaklasir. Diger ¢ogu diistiniiriin aksine Foucault ‘iktidar1 sahip
olunan bir sey olarak gérmez, iktidar1 uygulanan ve pozitif bir sey olarak goriir (Rigel vd, 2003: 98).

Foucault'nun anlayisinda iktidar sahip olunan bir sey degildir ¢linkii iktidar kendi basma
tanimlanabilir ve izlenebilir bir kavram olmaktan ote, her yerde bulunan, toplumu olusturan cgesitli
iliskilerde stirekli olarak ortaya ¢ikan birbirine eklemlenmis pek ¢ok uzamdan olusan bir olgudur. Bu
sebeple Foucault'ya gore iktidar ‘ne bir kurum ne bir yapy, ne de bize bahsedilmis belirli bir guigliiktiir;
iktidar toplumlarda bulunan bir karmasik stratejik duruma verilen addir (Rigel vd, 2003: 99).

Foucault kendi iktidar kavramini su sekilde agiklamaktadir (Foucault, 2011: 55):

“Iktidar bir toz degildir. Iktidar, kokeni uzun uzadiya arastirilmas: gereken esrarengiz bir sey de degildir. Iktidar yalnizca bireyler arasindaki bir tiir
iliskidir. Bu tiir iliskiler spesifik iliskilerdir; yani miibadeleyle, iiretimle, iletisimle hicbir ilgileri yoktur; ama onlarla birlestirilebilirler. Tktidarn
karakteristik ozelligi, bazi insanlann baska insanlanin davramgslanim az cok biitiniiyle (ama asla tamamen ya da zorlamayla degil)
belirleyebilmeleridir. Zincire vurulup doviilen bir adam kendisi iizerinde gti¢ uygulanmasina maruz kalmaktadir. Ama bu iktidar degildir. Ne var ki,
oliimii tercih ederek agzinm agmamakta 1srar etmek gibi kesin bir tavir koyabilecegi bir durumda konusmaya kiskirtilabilmisse eger, o takdirde belli bir
sekilde davranmaya itilmis demektir. Bu durumda o insanmn 0zgiirliigii iktidara tabi olmustur. Yonetime boyun e$mistir. Eger bir birey 0zgiir
kalabilecek haldeyse, bu ozgiirliik ne kadar dar kapsamli olursa olsun, iktidar onu yonetime tabi kilmay: basarabilir. Potansiyel bir reddetme ya da
baskaldirma olmadan iktidardan soz edilemez.”

Foucault’a gore stirekli olarak birbirini {ireten bilgi-iktidar iliskisinin en énemli sonuclarindan biri
Oznenin tretimidir. Diistintire gore iktidar disaridan bir miidahale ile insanlardan kendi istedigi gibi birer
Ozne yaratmaktadir. Boylece iktidar kendini var olan 6zneler tizerinden kurmak yerine, kendi 6znelerini
yaratmay1 amaglar. Ozneler yani bireyler, iktidar tarafindan sekillendirilen toplumsal iligkiler ag1 icerisinde
olusur (Bilge, 2015: 21).
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Giines, Foucault’da soylemin, teorik bir olusum oldugu kadar, diizenlenmis toplumsal bir pratik
oldugunu belirtmektedir. Foucaut'da soylem, bilgiyi ilgilendirdigi kadar iktidar1 da ilgilendirmekte ve hem
bilgiyi hem iktidar1 tiretmektedir. Foucault'ya gore iktidar, isleyisi bakimindan sadece bireysel ya da kolektif
taraflar arasindaki bir iliski olmayip, bazilarinin digerleri {iizerindeki eylem hareketi olarak da
goriilmektedir. Ciinki iktidar iliskisi dogrudan, aracisiz bir sekilde baskalar: tizerinde degil, baskalarinin
eylemleri tizerinde eylemde bulunan bir eylem kipidir (Giines, 2013: 61).

3.2. Siyasal Propaganda Kurami

[letisim ile ilgili arastirmalar 6zellikle I. Diinya Savasi’nin ardindan hiz kazanmistir. Bu donemden
onceki toplumbilimlerinin konusu genellikle burjuva toplumu {izerineyken, 19. Yiizyilda artan kitle
hareketlerine paralel olarak iletisim alanina olan ilgi de artmugtir.

Propaganda, “Bir dgreti, diistince veya inanci baskalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz,
yazi vb. yollarla gerceklestirilen calisma, yaymaca” anlamina gelmektedir (TDK, 2016). Tarihi insan tarihi kadar
eski bir sozciik olan propaganda baslangicta, herhangi bir doktrini yayma amagcl kullanilmaktayken
zamanla doktrinin kendisini ifade etmek icin kullanilmistir. Propagandanin temel islevi, insan davranislarim
belirli bir fikir gercevesinde giidiileme, etkileme ve yonlendirmektir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 85). Erdogan
ve Alemdar propagandayi siyasal kontrol olarak tanimlamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 55).

Siyaset bilimi tizerine ¢alismalar1 bulunan Harold Lasswell’in gelistirdigi propaganda modeline gore
siyasi iktidarlar sadece gii¢ kullanmamakta, kitle iletisim araclar1 ile kamuoyu olusturmakta ve kamuoyunu
yonlendirmektedir. Bu yaklasima gore Kkitle iletisim araglar1 propaganda amaglh kullanilmakta ve kamuoyu
bundan etkilenmektedir. Ayrica, kitle insan1 propagandaya kars: direnecek giicte olmayip, kitleler gobanlar
tarafindan yonlendirilen bir siirii olarak goriilmekte, ekonomik, siyasal ve entelektiiel seckinler kitle iletisim
araglarimi kullanarak bu insanlari istedigi gibi yonlendirebilmektedir (Yaylagiil, 2014: 54-55).

Herman ve Chomsky de giicii elinde bulunduranlarin sodyleminin onctliinii saptamak igin
“propaganda modeli” admi verdikleri bir model gelistirmislerdir. Bu modele gore giigliiler
kamuoyunun/toplumun/Xkitlenin neyi gorecegine, duyacagina, diisiinecegine karar verir ve diizenli olarak
yaptiklar1 propaganda kampanyalar1 ile kamuoyunu yonlendirme yetkisine sahiptir. Herman ve
Chomsky’'nin gelistirdikleri modelle toplumdaki giic ve servet esitsizliginin, haberlerin siizgegten
gecirilmesi yoluyla medyada nasil yansidigini agiklamaya calisir (Giingor, 2013: 140). Bu modelin 6geleri;

- Egemen Kkitlesel medya firmalarmin buytiklugi, tekellesmis miilkiyet, patronun servet ve kazang yonetimi,
- Kitlesel medyanin temel gelir kaynag olarak reklamcilik,

- Medyanin bilgi kaynagi olarak hiikiimet ve ¢ikar gruplari tarafindan finanse edilen uzmanlardan
yararlanmasi,

- Medyay: disiplin altina alan tepki tiretimi,

- Ulusal bir din ve denetim mekanizmasi olarak komtinizm karsithigidir (Herman ve Chomsky, 2012: 72).

Gilingor'e gore propaganda, iktidar kavramiyla birlikte diistintilmesi gerekilen, insan
topluluklarinda giic iligkilerinin belirmesiyle birlikte gerek duyulan ve gelistirilen bir olgudur. Buna gore
toplumdaki biitiin iktidar alanlar1 6nemli bir giic tanimlama ve gosterme araci olarak kabul edilebilir.
Propaganda 6zde giiciin tanitimini ve reklamini yapma yontemidir, ayn1 zamdan da giigsel gosterimdir. Bu
bakimdan giicii simgeleyen binalar, meydanlar, sanat yapilari, kuleler, anitlar, tapinaklar vb. propaganda
islevi gormektedir (Glingor, 2013: 351).

3.3. Giindem Belirleme Kurami

[letisim ve siyasal iletisim ¢alismalar1 ile ilgili gelistirilen bir diger kuram ise medyanin giindem
belirleme kuramidir. Medyanin smirli etkilere sahip oldugu goriisiiniin hakim oldugu donemlerde
gelistirilen giindem belirleme kurami bir anlamda bu goriise kars: ¢ikis anlami tagimaktadir. Kuram,
medyanin etkilerinin en azindan farkindalik yaratma anlaminda bilissel diizeyde gegerli oldugunu
savunmaktadir (Yiiksel vd, 2013: 66).

Kuramin diisiinsel temeli Walter Lipmannin “Kamuoyu” (Public Opinion) adli calismasimna
dayanmaktadir. Lipmann, insanlarin kendi yakin cevrelerinin disinda olup bitenleri anlayabilmeleri, dis
diinyay1 kendileri i¢in daha anlamli hale getirebilmeleri i¢in belli anlam haritalarina ihtiya¢ duyduklarin ve
bunu da medyanin saglayabilecegini diistintir (Lippman, 1998).

Kuram, medya ve siyaset arasindaki iliskiyi giindeme getirdikleri konu tiizerinden inceleyip,
birbirlerine kars: olan etkilerini ortaya koymay1 amaclar. Giindem Belirleme Kurami, kamunun konustugu
ve lizerinde dustunduigii konularin medya tarafindan haberlerin sunulus sekliyle belirlendigi diisiincesi
tizerine kuruludur.

Gilindem belirleme yaklasimiin temel hipotezi, medyanin insanlarin ne hakkinda diistineceklerini
belirledigi diistincesine dayanir. Buna gore medya, haberleri sunus yoluyla kamuoyunun diistindtigu ve
konustugu konulari, es deyisle kamu giindemini belirlemektedir. Geleneksel giindem belirleme yaklasimina
gore medyanin belirli bir konuya ayirdig1 (gazete ve dergi igin) yer ya da (radyo ve televizyon i¢in) zaman
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miktarinin olgiilmesi ile elde edilecek veriler, izleyenlerin (kamuoyunun) aym konuya gosterdigi ilgi
miktariyla ya da onlarm bu konunun 6nemliligine iliskin yargilariyla yakindan iliskilidir. Medyada biiytik
yer tutan konular, kamu giindeminde de 6nemli konulardir. Baska bir deyisle gazetelerde mansete ¢ikarilan,
televizyon kanallarinda ilk haber olarak verilen konular bir siire sonra kamunun zihninde de “tnemli
konular” olarak yer etmektedir (Yiiksel vd, 2013: 67).

Bu kurama gore toplum, medyanin kurmus oldugu giindem sayesinde bilgilenmekte ve medyanin
olaylara verdikleri onem derecelerini kabul etmeye meyilli olmaktadir. Toplumda kitle iletisim araglarinin
onem verdikleri konular daha ¢ok giindemde olup, gormezden gelinen konular ise 6nemini kaybedecektir
(Yaylagtil, 2014: 54-55).

4. Siyasal Iletisim ve Tarihsel Siireci

Siyasal iletisim ge¢misten giintimtiize sosyal bilimlerin en popiiler konularindan olmustur. Gerek
iletisim alaninda gerek siyaset alaninda gerekse diger sosyal bilimlerinde olsun, segmen ve siyasi odakli
arastirmalar sebep ve sonuglariyla arastirmacilarin ilgi alani haline gelmistir. Tabi ki bu ilgi alaninin
genislemesinde ve artmasinda iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin pay1 yadsinamaz derecededir.
Iletisim alaninda yasanan bu gelismeler gazetecilik, halkla iliskiler, reklamcilik gibi bircok disiplini etkiledigi
gibi, siyasilerin secmenlerle olan etkilesim bicimini de degistirmistir. Ozellikle yeni medya ve sosyal
medyanin giictinii iyiden iyiye hissettirdigi gtiniimtizde gencler, siyasilerin hedef kitlesi haline gelmistir.

Siyasal iletisimin 6nemine ve diger konulara deginmeden once kisaca siyaset, iletisim, siyasal
iletisim ve propaganda kavramlarina deginmekte fayda var.

Siyaset kavramina giiniimiize kadar olumlu ve olumsuz nitelikler yiiklenmistir (Taskin, 2014: 19).
Genel anlamda siyaset, insanlarin hayatlarini diizenlemeye yo6nelik genel kurallar olusturmak, bu kurallar
korumak ve gerekli oldugu zamanlarda bu kurallar1 degistirme faaliyetleridir (Heywood, 2002: 3). Torjman
(Torjman, 2005: 3-7) siyasetin bagimsiz ve yonetici siyaset, yatay ve dikey siyaset, reaktif ve proaktif siyaset
olmak tizere tig tiirii oldugunu belirtir.

Iletisim, en az iki kisi arasindaki karsilikli bilgi, duygu, diisiince alis verisidir. Iletisim, gonderici
(kaynak) ile baglayan, gondericinin mesaji bir ara¢ vasitasiyla karsisindakine (alic1) gonderdigi; alicinin bu
mesajl alarak tekrar karsisindakine ilettigi bir stirectir.

Propaganda terimi TDK tarafindan bir o6greti, diisiince veya inancit bagkalarma tanitmak,
benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z, yazi vb. yollarla gerceklestirilen calisma olarak tanimlanmaktadir
(TDK, 2016). Iletisim alaninin 6nde gelen isimlerinden olan Laswell ise propaganday1 anlamli semboller ya
da oykiiler, soylentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin diger bigimleriyle diisiincelerin denetimi
seklinde tanimlamistir (Erkis ve Summak, 2011: 269). Propagandanin 6ziinde fikirlerin tartisiimadan kabul
edilmesini saglamak yer almaktadir (Cingy, 2016).

Siyasal iletisim kavrami ise donemin kosullari icinde siyasi organlarin yaptigi reklam, halkla
iliskiler, propaganda faaliyetlerini; iktidar olanlarin programlarini anlatmasinin yar sira iktidar olmak igin
girisilen ¢alismalari ifade etmektedir (Duman ve ipekgen, 2013, s. 118). Siyasal iletisim, bilim ve sanatin en
giiclii kombinasyonudur (Kenterelidou, 2016).

Siyasal iletisimin tarihsel gelisimine bakildiginda ise Ikinci Diinya Savasi sonrasinda Amerika
Birlesik Devletleri'nde dogup gelistigi, 1960’11 yillardan itibaren de Bati Avrupa tilkelerinde yaygin bir
sekilde kullanilmaya baglandig1 goriiliir (Topuz, 1991).

Yoneten ve yonetilen iliskilerinin stirdiigli ytzyillar icerisinde yonetenler kendi basarilarimi
vurgulamak istemis ve bunu gerceklestirmek i¢in de gesitli yollara basvurmustur. Bu yontemlerin hepsi
yonetilenlerin ikna edilmesine yonelik faaliyetlerdir. Kitle iletisim araglarinin yayginlik kazanmasi ve
toplum tizerindeki etkilerinin artmasiyla birlikte yonetenlerin de siyasal iletisime yogunlugu ve ilgisi
artmustir. Ozellikle sanayi devrimi sonrasinda siyasi partilerin yapilanmasinda degisikliklere paralel olarak
iktidara gelme gabalarinda rol oynayan yontemlerde de degisiklikler goriilmiistiir. Bu anlamda yo6netilen
kavrami yerine se¢gmen yerine birakmis, se¢menin ikna edilip kendi tarafina gekilebilmesi i¢in propaganda,
reklamcilik, halkla iligkiler, lobicilik, kamuoyu arastirmalar1 gibi faaliyetler énem kazanmustir (Sandik¢ioglu
vd, 2012: 5)

Kiglaly, siyasal iletisimin ve tarihinin, Antik Yunan’da goriilen dogrudan demokrasi uygulamasinin
yerini temsili demokrasiye birakmasiyla basladigin belirtir ve temsili demokrasilerle birlikte yasanan se¢im
suiregleriyle bircok partinin iktidar olabilmek igin yaristigini ve arkasinda orgiitlii bir destek olmasinin
iktidar olabilmek icin 6nemli olduguna vurgu yapar (Kislali, 1997: 290-292).

Ava, kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismelerle birlikte siyasal secim kampanyalarinda bir
devrim yasandigini ve bununla birlikte kitle iletisim araglarinin se¢gmen tizerindeki se¢cim kampanyalarini
etkiledigini, bunun da siyasal iletisime olan ilginin bilimsel alanda arastirmaya konu oldugunu ifade
etmektedir (Avcy, 2015: 43).
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5. Siyasal Iletisimin Diger Disiplinlerle Iligkisi

Siyasal iletisim ilgi ve uygulama alani itibariyle psikolojiden sosyolojiye, antropolojiden felsefeye ve
tarihe kadar oldukga farkl disiplinlerle ilgisi vardir. Bu sayilan biitiin alanlarin hepsinin temelinde insan
davranslari, insan iligkileri vardir. Siyasal iletisim de bir anlamda insanlar1 ikna etme faaliyetleri
oldugundan bu disiplinlerle i¢ ice bulunmasi da kagimlmazdir. Bu yiizden siyasal iletisimin diger
disiplinlerle olan iliskisine kisaca deginmekte yarar vardir.

- Siyasal Iletigim ile Sosyoloji Iligkisi: Anthony Giddens “Sosyoloji” adli calismasinda sosyolojiyi,
insanin toplum yasaminin, insan gruplari ile toplumlarmin bilimsel incelenmesi seklinde tamimlar ve
sosyolojinin, sosyal varliklar olarak bizim kendi davranisimizi ele aldigindan, bas dondiirticii ve zorlayici bir
girisim oldugundan bahseder (Giddens, 2012: 36). Bu anlamda siyasal iletisim de sosyolojinin uygulama
alani olan toplum iginde uygulanir. Siyasal iletisimin aktorleri ve hedef kitlesi de toplumun birer parcasidir
ve bu nedenle sosyoloji siyasal iletisimin en fazla kesistigi alanlardan biridir (Kilicaslan, 2013: 26). Aziz de
siyasal iletisimin icinde bulundugu sosyal ortamdan soyutlayarak ele almanin ve irdelemenin imkéansiz
oldugunu belirtmektedir (Aziz, 2014: 10).

- Siyasal iletisim ile Psikoloji Iliskisi: Siyasal davranislarin, egilimlerin, siyasal katilmanin, oy verme
davraniglarinin, ozellikle de siyasal ve toplumsal olaylarla ilgili kamuoyu arastirmalarin yapilmasinda
psikolojiden genis dlglide yararlanilmaktadir (Karagoz, 2016). Siyasal iletisimde bulunan aktorlerin bireyin
ve bireyin olusturdugu grup ya da topluluklarin ruhsal durumlari, yapilar1 hakkindaki bilgi sahibi olmalar:
gerekir ve bu da psikoloji biliminin bilinmesi ile olanakl hale gelmektedir (Aziz, 2014: 12).

- Siyasal Iletigim ile Tarih Tliskisi: Kokleri neredeyse yoneten ve yonetilen iliskisi kadar eski olan
tarih bilimi, siyasal iletisim faaliyetlerinin daha saglikli bir zeminde yiiriitiilmesinde 6nemli bir goérev
tistlenmektedir. Aziz, diinii bilmeden bugiiniin degerlendirmenin olmayacagim belirtmektedir (Aziz, 2014:
12-13).

- Siyasal Iletisim ile Iletisim Bilimleri Iliskisi: siyasal iletisim diger biitiin disiplinlerden
segmen/toplum davranislarini 6grenmek ve buna gore hareket etmek icin yararlamir. Ancak iletisim
bilimlerinden (reklam, medya, halkla iliskiler, propaganda vb.) daha fazla segmene ulasmak, se¢meni kendi
lehine ikna etmek ve rakiplerinin ontine gegip iktidar olabilmek igin faydalamir. Bu disiplinlerin hepsi
(reklam, medya, halkla iligkiler, propaganda, lobi vb.) i¢ ice ge¢mis bir biitiindiir ve biri digerini sebepleriyle
ve sonuglariyla etkilemektedir. Siyasal aktorler, segmene kendilerini daha fazla anlatabilmek ve ikna
edebilmek i¢in biitiin bu araclar etkili bir sekilde kullanmaktadar.

6. Siyasal Iletisim Teknikleri

Siyasi kampanyalar siyasal iletisimin en onemli siireglerinden biridir. Siyasi gruplar segim
donemlerinde ortaya koyduklari vaatlerin yaninda adaylar da kendi secim cevrelerinin ozelliklerine ve
secmen Kkitlesinin taleplerine gore vaatler ortaya koymaktadir. Kampanya siiresince siyasi liderin
ifadelerinden parti kurumsal kimligine, tanitim galismalarindan, parti binalarinin bulundugu yere, adaylarin
ozgecmislerine kadar her tiirli ayrinti ele alinmaktadir. Bat ve Vural bir siyasi kampanyada bulunmasi
gereken nitelikleri su sekilde belirtmektedir:

- Kolektif, orgiitlii bir kaynaga sahip olmasi,

- Amaca yonelik olup, ¢ok acik sekilde belirtilen baz1 amagclar tarafindan yonlendirebilir olmasi,

- Kamusal olarak nitelendirilebilmesi (Kamuya ait olabilmesi),

- Amaglara bagl olarak belli gruplara veya genis kamuya yoneltilebilmesi (Vural ve Bat, 2009: 2746).

Siyasi aktorlerin se¢menlere ulasmak ve onlar1 ikna etmek igin kullandiklar1 oldukca farkli ve gok
say1da siyasal iletisim teknikleri bulunmaktadir. Burada bunlardan giintimiizde en ¢ok kullanilanlara kisaca
deginecegiz.

6.1. Amaca Gore Siyasal Iletisim

Amaca gore yapilan siyasal iletisim tiirlerinin Kurum Ici, Ulke I¢i ve Uluslararasi Siyasal iletisim
olmak tizere ti¢ tiirii vardir.

Kurum igi siyasal iletigsim, genellikle ice ytnelik olmakta ve se¢men Kkitlesini hedeflemektedir.
Devlet bagkanlar1 ve hiikiimetlerin tilke kamuoyuna yonelik soylemleri ile sivil toplum orgiitleri ve baski
gruplar1 gibi diger siyasi aktorlerin mesajlar1 ige yonelik olmaktadir (Bostanci, 2015: 25). Aziz, siyasal
aktorlerin kurum ici iletisimlerinin, icyapiya 6zgti giinliik politikalarin olusturulmasi ve disa yonelik siyasal
mesajlarinin, sdylemlerinin 6énce kendi kurum ve kurulus tiyeleri tarafindan da bilinmesi, i¢sellestirilmesi
bakimindan iki boyutunun oldugunu ifade etmektedir (Aziz, 2014: 40).

Ulke ici siyasal iletisimde ise, yapilan faaliyetler ve kampanyalar genellikle oy potansiyeli olan iilke
icindeki insanlar yani se¢menlerdir ve hedef se¢men kitleye gore ideolojik soylem bicimi belirlenir
(Kiligaslan, 2013: 44).
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Uluslararas1 siyasal iletisim, 2000°li yillardan itibaren 6nem kazanan, siyasi aktorlere ait mesajlarin
tilke ici kamuoyunda oldugu kadar uluslararas1 kamuoyunda da etki yarattigi kavram ifade etmektedir
(Aziz, 2014: 40).

6.2. Siyasal Aktor ve Hedef Alicinin Konumuna Gére Siyasal Iletisim

Bu gruplandirma yontemi de iletisimin ayn1 mekdnda olup olmamasina gore ikiye ayrilmaktadir.
Ayni mekanda gerceklestirilen siyasal iletisim tiirlerine “yiiz yiize siyasal iletisim” farkli mekanlarda bir
arac1 yardimiyla gerceklestirilen iletisim tiirtine ise de “uzaktan/kitle iletisim araclariyla gerceklestirilen
iletisim” ad1 verilmektedir.

Yiiz yiize siyasal iletisim, yukarida da belirtildigi gibi siyasi aktorle hedef kitlenin ayni ortamda
bulundugu, siyasi aktdriin mesajlarint dogrudan hedef kitleye aract kullanmadan aktarabilecegi bir iletisim
tiirtidiir ve formel ile informel sekilde olmak iizere iki sekilde kullanilmaktadir. Formel bi¢imler, daha ¢ok
resmi sekilde gerceklestirilen toren, seminer, sempozyum, konferans tarzi etkinliklerde
gerceklestirilmektedir. Informel bicimlerde ise, resmiyetten uzak samimi bir ortamin (sohbet, ziyaret, dtigiin
vb.) oldugu yerlerde gerceklestirilmektedir (Kiligaslan, 2013: 40-41).

Kitle iletisim araci ile (Uzaktan) yapilan siyasal iletisim tiirlerinde ise siyasal aktor hedef kitleden
uzaktir ve mesajlarini kitle iletisim araglari ile segmenlerine ulastirmaktadir (Aziz, 2014: s. 10).

7. Siyasal Iletisim ve Medya

Kitle iletisim araglari kamuoyunun ne hakkinda diistintip konusacagini, tartisacagimm giindemi
yaratarak Dbelirlemekte ve diger toplumsal alanlarda oldugu gibi siyasi alanda da toplumu
yonlendirmektedir. Kitle iletisim araclarinin haber ve bilgi verme, eglendirme, giidiileme islevlerinin yamn
sira kamuyu siyasi etkilerden haberdar ederek kamuoyu haline getirmek gibi 6nemli bir islevi vardir
(Karagoz, 2016).

Medya, siyasal iletisimin olmazsa olmaz unsurudur. Siyasiler ve siyasal iletisim uzmanlari se¢im
donemlerinde icraatlarini, faaliyetlerini, projelerini medya yoluyla se¢mene aktarir. Bu sayede rakiplerinin
ontine ge¢meyi hedefleyen siyasi gruplarin bir anlamda medya destegini de arkasina almasi gerekmektedir.
Ancak secim stratejilerinin Amerikanlastig1 giiniimiizde medya da se¢im meydanlarinda siyasi gruplarin,
proje ve faaliyetlerinden ¢ok magazinsel sdylemlerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Dominique Wolton, medyay1
bu anlamda siyasal iletisimin en zayif halkasi olarak gérmektedir (Wolton, 2016: 5).

Devran, medya-siyaset iliskilerinde secim donemlerinde, siyasetginin se¢mene mesajlarini
iletebilmesi i¢cin medyada yer almasinin zorunlu olmasi gerektigini ancak medyanin, siyasetginin mesajinin
format1 tizerinde belirleyici bir etki yaptigini, siyasi mesaja ve siyasetgiye eglencelik bir boyutu varsa
bunlara nem verdigini ve kamuoyunu ilettigini belirterek siyaset¢inin mesajinin kamuoyunu aktarilmasi
icin siyasetcinin mesajinin medyanin istedigi formatta kodlandigini ve siyasetin seyirlik bir fenomon ile
tiyatral bir mekan haline geldigini ifade eder (Devran, 2011: 23).

Medya ve bu alanda galisanlar politik aktorlerin 6nemli bir parcast olarak goriilmektedir. Medya
sadece siyasal orgiitlerin mesajlarim1 kamuoyuna aktarmakla kalmaz kendi iclerindeki haber yapim ve
editoryal siireg yoluyla bu mesajlar1 yorumlar ve kamuoyunun daha fazla bilgilenmesine yardimec1 olur.
Medya bu yontemle politikacilar hakkinda kendi dogrularini soyler ve elindeki giicle politikacilar
sorgulayabilir. Bu sayede bu durumu daha genis bir siyasi arenada biiytik bir etki uyandirabilir (McNair,
2011: 43).

Siyasal iletisimde medyanin tistlendigi rol oldukca cnemli ve islevseldir. Medya siyasal aktorler ile
izleyici/dinleyici/okuyucu arasinda aract konumundadir. Siyasi aktorlerden gelen mesaji (bazen direkt
bazen de kendi yayin politikasina gore) hedef kitleye aktarir, hedef kitleden gelen tepkileri de yine aymn
yontem ve sekille siyasi aktorlere aktararak iki grup arasinda ortak bir uzlasma zemini olusturmaktadir
(Aziz, 2014: 66-67).

8. Siyaset, Demokrasi ve Medya

Siyaset, medya ve demokrasi iliskisi gegmisten giintimiize her tartisilan bir konu olmustur. Siyasi
gruplar kamuoyunu seslerini ulastirabilmek, halkin destegini alabilmek i¢in medyaya ihtiya¢ duymaktadir.
Medya da siyasi gruplar1 haber kaynag: olarak gormektedir. Akdag bu iliskiyi “ortak yasama iliskisi” olarak
tanimlamaktadir (Akdag, 2015). Halk da medya aracilig: ile ilgi duydugu 6nem verdigi enformasyonu
almakta, olaylarin yorumlamasini saglamakta ve tartismalara katilmakta, toplumun gelisimini ve siyasi
tercihlerini etkileyen tutumlar edinerek bu tutumlar icerisinde hareket edebilmektedir (Demir, 2007: 1).

Demokrasi bu iliskide belki de ortak kesisim alanidir. Hem medya hem de siyasi gruplar yaptiklarimi
ve yapacaklarini kamuoyu icin kamuoyu adina yapmalidir. Demokrasi bu iliskinin denge kurucusu
roliindedir.

Medya, siyaset ve demokrasi iliskisinde gecerli kural demokrasilerin unsuru olan c¢okkiiltiirliiliik
yani ¢ok sesliliktir. Bu anlamda en biiytik gorev de medyaya diismektedir. Her ne kadar medyanin siyasi
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gruplar ve medya sahipleri ile iliskilerinden dolayr kendi igerisinde sorunlar1 olsa da, medyanin gercek
gorevinin toplumu aydinlatmak, bilgilendirmek ve iktidar1 sorgulamak oldugu unutulmamalidir.

Atabek toplumsal ve teknolojik gelismelerle birlikte medyanin giderek yayginlasmasi, siyasal
iletisimin kisiler arasi iletisime olan bagimliligini azalttigini savunur. Atabek’e gore, artik vatandaslar medya
aracilif ile siyasal gelismeleri ve giindemi izler, hiikiimetin politikalari, tilkenin i¢ de dis sorunlar hakkinda
bilgi sahibi olurlar. Toplum bizzat yasayarak gormedigi ve bilmedigi olaylar1 medyanin onlara yansittig
bicimiyle alirlar ve yeniden “insa” yoluyla kavrarlar (Atabek, 2002: 230).

Demokrasi ile yonetilen toplumlarda halk, yonetimin kurallarmi belirleyen ve bu kurallar
uygulayacak olan siyasal iktidari segimlerle belirlemekte, yonetim sorumlulugunu alan siyasi gruplar da
hedeflerine ulasmak ve halk ile belirli etkilesimler olusturmak, yaptiklar: faaliyetlerde onlarin destegini
almak istemektedir (Karagor, 2009: 123-124). Medya bu arabuluculugu tistlenerek iki yapi arasinda bir koprii
gorevi listlenmekte, ayrica siyasi otoritenin faaliyetlerini denetleyerek gerektiginde kamuoyunu uyarip
halkin siyasal bilincinin olusmasina yardimci olmaktadir. Boyle isleyen bir sistem halkin daha fazla siyasete
ilgi duymasini ve demokratik katilimin artmasini saglamaktadir.

Ancak: medya, siyasal iletisim/siyaset ve demokrasi tiggeninde gelisen teknoloji ve rekabet ortamu
ile medyanin 6zellikle 1980 sonrasinda edindigi gii¢c beraberinde dil, ideoloji ve iktidar icin sdylemsel alan
olusturdugu tartismalarim getirmistir. Inal, televizyonlarin yayinlarinda gorsellik, ses, kamera acisi, akis vb.
unsurlarla bir anlamlandirma siireci ile kamuoyunu etkiledigini belirtmektedir (Inal, 1999: 27).

Yasin, siyasal iletisim ve demokrasi yaklasimina elestirel ve ana damar (ana akim) olmak tizere iki
yaklasim oldugunu belirtmektedir. ki yaklasim arasindaki en énemli fark ana akim calismalar ulus devlet,
kapitalist tiretim iliskileri ve bu baglamdaki siyasal kurumlari verili gergeve olarak ele almakta iken elestirel
kuram mevcut egemenlik ve iktidar iligkileri iginde iletisim stirecinin bu yapinin devami yolunda nasil
orgiitlendigini ortaya ¢ikarma girisimidir (Yasin, 2006: 633). Yasin ayrica, siyasal sistem ile yurttaslar
arasindaki iliskinin kitle iletisim araglariyla saglanmasi ve Kkitle iletisim araglar1 igerisinde toplumsal
taleplerin esitsiz olmasimi giintimtiz demokrasilerin en 6nemli eksiklerinden ve sorunlarindan biri olarak
gormektedir (Yasin, 2006: 634).

Demokratik toplumlarda medya iktidar1 denetleyerek halkin siyasete ve giincel konulara olan
ilgisini artirir ve arttirmalidir. Medyanin bu gorevi tistlenebilmesi i¢in her seyden énce bagimsiz olmasi
gerekmektedir. Bagimsizliktan kastedilen sadece siyasi iktidarin medyaya kars: uyguladig: bask: degildir.
Ekonomik olarak bagimsiz olan bir medya hem kendini sorgulayabilir, hem siyasi gruplar: tilkenin ve
toplumun gelismesi icin sorgulayabilir ve denetleyebilir hem de toplumun bilgi aghigini gidererek halkin
bilinglenmesini saglayabilir. Siyasal iletisimde de medyanin rolii, siyasi gruplar1 kendi ¢ikarlar: igin haber
konusu yapmamak, demokrasi ile yonetilen bir tilkenin nemli bir unsuru olan secimleri de eglence ve
popiiler kiiltiir dgesi olarak sunmamas1 gerekmektedir. Toplumun siyasi gruplara giiveninin neredeyse
bittigi ve siyasal katilimin giderek duistiigii bu donemlerde medya halkin siyasete olan ilgisini artirarak
ozellikle gencleri ve toplumun her kesimini siyasal sistemin bir unsuru haline getirmelidir. Bu anlamda
ulusal medyanin daha biiyiik sorunlarla daha biiyiik giindem maddeleriyle bu islevi yerine getirmesi zor
goriinmektedir. Burada gorev, yerel halkin ve yerel giindemin nabzini tutan “yerel medyaya” diismektedir.
Yerel medya, ulusal giindemi de icine alarak yerel giindemlerle birlikte halkin siyasete, politikaya,
demokrasiye ve siyasal katilima olan ilgisini artirmak icin biling olusturmalidur.

9. Yerel Medya ve Siyaset

Yerel medya (yerel basin) kavrami, tek bir basin yaym kurulusu tarafindan ayni isimle tek bir
yerlesim biriminde basilan ya da yayinlanan ve yalnizca o yerlesim biriminde dagitilan ya da izlenen gazete,
radyo, dergi, biilten yayinlarini ve bunlar1 yapan kuruluslar: ifade etmektedir (Altun, 2005: 80).

Ulusal basina (medyaya) kiyasla oldukca kisitl biitceleri ve gelir kaynaklar1 olan yerel medya icin
yayin hayatlarini stirdiirebilmek, elestirebilmek, sorgulayabilmek ve gazetecilik yapabilmek ve belirli
baskilara katlanabilmek stiphesiz zordur. Bu bakimdan ¢ogu yerel medya patronlar1 yerel yonetimlerle
aralarini iyi tutmaya galismakta, yerel idarecileri “kizdiracak” haberler yapamamaktadir.

Yerel medya ve siyaset iliskisi bu bakimdan 6nem kazanmaktadir. Yerel medya, halkin ulusal
glindeminden yoruldugu ve baska arayis icine girdigi donemlerde 6ne ¢ikmakta, yerel giindemde ele aldig1
konularla halkin ilgisini ¢ekmeye calismaktadir. Yerel medya gruplarinin kendilerini halka daha c¢ok
okutturup tirajlarin1 artirabilmek igin de geleneksel gazetecilikten daha farkli yontemler denemesini
gerektirmektedir. Yerel yoneticilerin faaliyetlerini ve yerel giindemi farkli bakis acilariyla yorumlayip
okuyucuya sunmasi, olaylarin ardindaki sebep-sonug iliskilerini yakalamasi, yerel medya calisanlarinin
yapmasi gereken belli basli konulardir.

Stiphesiz yerel medyanin kendine 6zgii bircok sorunu vardir ve artarak devam etmektedir. Bunlar
bu makalenin konusunu olusturmadig igin burada deginilmeyecektir. Burada vurgulamak istedigimiz,
yerel medya gruplarmin kendi varliklarin stirdiirebilmesi igin basvuracag: ilk yer, “siginacag ilk kap1”

-715-



yerel yoneticiler ve siyasi partilerin yerel kanallaridir. Yani siyasetin ta kendisidir. Yerel medya icin siyaset
yapmak daha dogrusu siyaset yapabilmek ¢ok dnemlidir. Bu sayede yerel medya, hem kendi popiilerligini
ve o ydrede giiciinii artirmakta hem de bir anlamda o yo6renin idarecilerinin de denetleyicisi olmaktadir.
Ayrica, siyasi ideolojisi ile de o yore halkinin aymi ideolojisini savunanalar i¢in de bir dayanagim
olusturacaktir. Ancak bu, sadece belirli bir ideolojiyi savunup diger goriisleri ve gruplar1 dislasin onlarin
sorunlarma deginmemesi anlamina gelmemektedir. Nasil ki ulusal medyanin bir ideolojisi varsa yerel
medya gruplarinin da bir ideolojisi olacaktir ve ne pahasina olursa olsun o ideolojiyi o yérede savunmak ve
goriislerini toplumun diger kesimlerine de aktarmak isteyecektir.

Kisaca ozetleyecek olursak yerel yoneticiler ve siyasi partilerin yerel koordinatorleri, yerel medya
calisanlari i¢in 6nem tegkil etmektedir. Bu da yerel medya siyaset iligkisinin sekillenmesini, yerel medyanin
da bir sekilde siyaset ile ilgilenmesini saglamaktadir. Yerel medyanin yapmasi gereken toplumun
bilinclenmesini saglamak ve orada kamuoyu olusturarak yerel yoneticileri denetlemek olmalidur.

10. Edirne Yerel Basini

Edirne’de basin yayin tarihinin ¢ok eski bir tarihi vardir. Osmanli déneminde belki de ilk matbaanin
ilk geldigi yerlerden birsidir Edirne. Edirne’de ilk matbaa 1554 yilinda, Ibrahim Miiteferrika Efendinin 1727
yilinda matbaay1 getirmesinden yaklasim 173 yil 6nce tarmismistir. 1554 yilinda Selanik’te ¢ikan veba salgini
yiziinden kacip Edirne’ye yerlesen Shlomo ve Josef Ya’abetz kardesler Edirne’de ilk matbaay1 kurarlar
ancak kisa siire sonra geri donerler (Bilar, 2006: s. 41). Bilar'a gore Edirne’de matbaanin bu kadar erken
kurulmasinin nedeni, cografi olarak Avrupa’ya yakin bir kent olmasi ve Rum, Ermeni, Yahudi ve Bulgar
kokenli vatandaslarin o donemlerde kente go¢ etmesidir. Edirne’de ilk resmi matbaa ise 1867-1868 (Hicri
1284) yilinda dénemin Edirne Valisi Hursit Pasa tarafindan kurulmustur. Matbaa daha sonra 1913 yilinda
Hamidiye Sanayi Mektebi'nde yaptirilan 6zel boliime tasinmis ve eski binasi Telgrafhane ve Polis
Midtirligii ne verilmistir (Bilar, 2006: s. 42).

Edirne Vilayet Matbaasi'nin kurulusunda tas ve hurufat bask: teknigi ile Rumca, Tiirkce, Bulgarca,
Yahudice ve Fransizca yaymlar yayinlanmaktayd: ve devletin imtiyaz sahibi oldugu bu matbaada ilk resmi
gazete “Edirne” adiyla 17 Agustos 1867 yilinda yaymlanmustir (Bilar, 2006: 42). Ayrica Edirne’nin ilk yerel
resmi gazetesi olan “Edirne Gazetesi” de vilayet matbaasinda basilmistir.

Solaman ve Jabez kardeslerin Edirne’deki ilk basim evini kurmasiyla birlikte yayin ¢alismalar: da hiz
kazanmustir. 1882 yilinda Baruh Mitrani ‘nin ¢ikardigi Karmi Shell, 1910 ve 1911 yillarinda Josef Barishak
tarafindan ¢ikarilan “La Boz de la Verdad” (Gergegin Sesi) adli on bes giinliik dergi yayimlanmuistir. 1921-22
yillarinda Nissim Bahar tarafindan ¢ikarilan haftalik L’Echo d”Adrinopolis (Edirne’nin Yankisi) ise donemin
siyasi, iktisadi ve toplumsal olaylar1 topluma aktarmistir (Bilar, 2006: 87).

Edirne Gazetesi, Edirne’de dili Tiirkce, Arabi harflerle yayinlanan, Edirne Vilayet matbaasinda
basilan ve Edirne Vilayetinin resmi yayin orgami olan ilk resmi gazete olma o6zelligini tasimaktadir. 17
Agustos 1867 yilinda yayin hayatina baglayan gazete Tiirkge, Rumca ve Bulgarca olarak yaymlanmistir
(Bilar, 2006: 88).

Tablo 1: 1898-1899 (Hicri 1316) Y1l1 Salname-i Nezaret-i Maarif -i Umumiye Kayitlarina Gore Gazete/Dergiler

ADI DILI IMTIYAZ SAHIBI

Edirne Tiirkce Resmi

Andoryapolis Rumca, Fransizca Yar1 Resmi

Hadika-i Finun Tiurkge (Risale) Hafiz Mustafa Efendi

Oros Rumca (Risale) Kostaki Velaspolo Efendi
Kaynak: Bilar, Ender (2006). Edirne'nin Basin-Yayin Tarihi (1306-2006). Istanbul: Edirne Valiligi Yaymnlari. (1.Cilt), s.89.

Tablo 2: 1967 Yil1 Il Yilligina Goére Edirne’de Yaymlanan Gazeteler

GAZETENIN ADI DURUMU YERI SAHIBI

Edirne Vasifli-giinliik Edirne Murat Turgu-Cahit Kaner

Edirne Sesi Vasifli-giinliik Edirne Ali Riza Ataktiirk ve Ortaklar1

Vatandas Vasifli-giinliik Edirne Mustafa Kemal Ozer

Miicadele Vasifli-giinliik Kesan Tevfik Isik

Onder Vasifli-giinliik Kesan Feyzullah Aktan

Ipsala Vasifsiz Ipsala Ozdemir Ozer

Serhat Vasifsiz Ipsala Ali Gur

Safak Vasifsiz Ipsala Ali Gur

Havsa Ekspres Vasifsiz Havsa Hasan Tahsin Arikan

Insaf Vasifsiz Merig Hasan Aytin

Uzunkoprii Ekspres Vasifsiz Uzunkoprii Hasan Tahsin Arikan

Ticaretten Yankilar Vasifsiz Edirne Edirne Ticaret Lisesi

Sesimiz Vasifsiz Uzunkoprii Ogretmenler Dernegi

Kaynak: Bilar, Ender (2006). Edirne’nin Basin-Yayin Tarihi (1306-2006). Istanbul: Edirne Valiligi Yaymlari. (1.Cilt), s.90.
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Edirne’de basin ve matbaanin kisaca 6zeti ve tarihsel gelisimi bu sekildedir. Edirne Valiligi'nin
sitesine gore Edirne genelinde 30 Mayis 2016 tarihi itibariyle 19 gazete, 2 Televizyon ile Ulusal gazete,
televizyonlarmn ve haber ajanslarmin temsilcileri bulunmaktadir.

11. Evren ve Orneklem

Calismamizin evrenin Edirne yaymnlanan tim gazeteler olusturmaktadir. Ancak, bazi gazeteler
giinliik, bazilar1 haftalik, bazilar1 aylik oldugu igin aralarindan giinliik diizenli olarak yayinlanan 7 gazete
secilmistir. Gazetelerin seciminde herhangi bir kistas gozetilmemistir. Bu gazeteler sunlardir:

Edirne Gazetesi, Edirne Haber Gazetesi, Edirne Sonhaber Gazetesi, Star Gazetesi, Yenigiin Gazetesi,
Hudut ve Vatandas gazetesi.

12. Yontem ve Veri Toplama

Bu calismada igerik analizi yontemi kullanilmustir. Icerik analizi, s6zel ve yazili bilgilerin belirli bir
ama¢ bakimindan siniflandirilmasi, 6zetlenmesi, belirli kavram veya degiskenlerin olgiilmesi ve anlam
cikarilmasi icin &n calisma yaparak kategorilere ayrilmasidir. Igerik analizi, metindeki degiskenleri 6lgmek
amaciyla, sistematik olarak uygulanan tarafsiz ve ayni zamanda sayisal analiz yontemidir. Icerik analizinde
temel amag, elde edilen verileri agiklayabilecek kavram ve bilgilere ulagmaktir (Demirtas ve Ozgiiven, 2012:
244). Bu bakimdan icerik analizi teknikleri, bir soylemi anlamada ve yorumlamada 6znel etkenlerden
kurtulmay1 saglama amacini da tasimaktadir (Bilgin, 2006: 1).

Icerik analizi, metin icerigi toplama ve analiz etme teknigidir. Burada igerik, iletilebilen sozciikler,
anlamlar, resimler, semboller, diistinceler, temalar veya herhangi bir iletiye goinderme yapar. Metin ise, bir
iletisim ortami gorevi goren her tiirden yazili, gorsel ya da sozlii 6gelerdir (Neuman, 2014: 466).

Bu calismada gazetelerin birinci sayfalarindaki haberleri analiz etmek igin Giines (Giines, 2014) ile
Keskin ve Sanli'nin (Keskin ve Sanli, 2014) olusturduklar: kodlama cetveli baz alinarak bir kodlama cetveli
olusturulmustur. Kodlama cetvelinden elde edilen bulgular SPSS programinin 22. Versiyonuna girilerek
frekans analizi yapilmigtir.

Ayrica, calisma kapsaminda asagidaki arastirma sorularinin cevaplar: aranmustir:

- Edirne yerel basininin haber dagilimlari nasildir?

- Edirne yerel basininin secim haberlerine yonelik haber dagilimlari nasildir?

- Edirne yerel basininda segim haberlerinin siyasi partilere gore dagilimi nasildir?
- Edirne yerel basininda haberlerin giinlere gore dagilimi nasildir?

- Edirne yerel basininda haberlerin konumu nasildir?

- Edirne yerel basininda haberlerin konu dagilimi nasildir?

- Edirne yerel basininda haberlerin sunus bi¢imi nasildir?

13. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde olusturulan kodlama cetveli ile elde edilen veriler SPSS programina aktarilmis ve
frekans analizi yapilmigtir.

[k analiz gazetelerin 15 Ekim 2015 tarihi ile 31 Ekim 2015 tarihleri arasindaki 15 gtinlitk
yayinlarindaki toplam haber sayilarinin analizidir. 7 gazetenin ilk sayfasinda toplam 807 haber yer aldig:
goriilmektedir. Edirne Sonhaber Gazetesi 179 haber (%22,2) ile belirtilen tarih araliginda birinci sayfasinda
en ¢ok haber yer alan gazete konumundadir. Hudut gazetesi ise ayni tarih araliginda 140 haberle (%17,3)
ikinci sirada yer almaktadir. Yenigiin Gazetesi 61 haber (&7,6), Edirne Haber gazetesi 85 haber (%10,5) ile

birinci sayfalarinda en az haberle ¢ikan gazetelerdir.
Tablo 3: Haber Dagilimi

Gazeteler [Frekans Yiizde

Edirne Gazetesi 93 11,5
Edirne Haber Gazetesi 85 10,5
Edirne Sonhaber Gazetesi 179 22,2
Star Gazetesi 136 16,9
Yenigiin Gazetesi 61 7,6
Hudut Gazetesi 140 17,3
Vatandas Gazetesi 113 14,0
Toplam 807 100,0

Yukaridaki tablo biraz daha detaylandirildiginda gazetelerin giinliitk haber sayilari tablo 4'de
goriilmektedir.
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Tablo 4: Tarihlere Goére Haber Dagilimi

Gazeteler
% Edirne Edirne Edirne Edirne Star | Yenigiin Hudut Vatanda
= Gazetesi Haber Sonhaber & $
F % F % F % F % F % F % F %

15 Ekim 7 75 5 6,1 14 7.8 7 6,6 7 7,7 8 5,7 9 8
16 Ekim 7 7,5 7 8,5 13 7,3 8 7,5 7 7,7 11 7[9 9 8
17 Ekim 6 6,5 5 6,1 14 78 8 75 6 6,6 12 86 |- 0
19 Ekim 5 54 8 85 9 5 7 66 6 66 10 71 9 3
20 Ekim 7 75 7 61 14 78 7 66 6 66 12 86 8 71
21 Ekim 8 8,6 5 6,1 14 7.8 7 6,6 6 6,6 9 64 8 71
22 Ekim 7 7,5 6 7,3 13 7,3 6 57 6 6,6 11 79 8 7,1
23 Ekim 6 6,5 4 4,9 13 7,3 8 7,5 6 6,6 11 79 8 7,1
24 Ekim 6 6,5 5 6,1 14 78 6 57 6 6,6 11 79 8 7,1
26 Ekim 6 6,5 6 7,3 9 5 7 6,6 7 7,7 11 79 7 6,2
27 Ekim 8 8,6 8 9,8 13 7,3 8 7,5 6 6,6 10 7,1 8 7,1
28 Ekim 7 7,5 6 73 11 6,1 7 6,6 6 6,6 11 79 8 71
29 Ekim 1 11 2 24 12 6,7 7 6,6 6 6,6 4 2,9 7 6,2
30 Ekim 6 6,5 5 6,1 8 4,5 6 57 6 6,6 4 2,9 8 7,1
31 Ekim 6 6,5 6 7,3 8 4,5 7 6,6 4 44 5 3,6 8 7,1
TOPLAM 93 [100 85 | 100 J179 100 J106 |[100 J91 100 §140 |100 J113 |100

Ikinci analiz, segim haberlerinin gazetelerdeki konumu tizerine yapilmistir. Bu bir anlamda
gazetelerin, secimlere yonelik milletvekili adaylarina ya da siyasi partilerin se¢im calismalarina verdikleri
onemi de gostermektedir. Bu anlamda Edirne yerel basininda se¢im haberlerinin (milletvekili adaylarinin
calismalar1) c¢ok oOnemsenmedigi ya da goriilmektedir. Bu sekildeki bir yaklasim okuyucuyu
yonlendirmemek i¢in mi yoksa haberlerin 6nemsenmedigi igin mi veya baska bir sebepten mi bunu bu
analizden anlamamuz zor. Ayrica, Edirne’deki yerel gazetelerin cogunda stirmanset yeri bulunmamaktadir.
Edirne yerel basininda secimlerin son 15 giintinde siyasi partilerin ¢alismalarimin manset alt1 ya da gazetenin

kenarlarindan okuyucuya verildigi anlagilmaktadar.

Tablo 5: Se¢im Haberlerinin Konumu
Haberlerin Gazeteler Toplam
Konumu

Edirne Edirne Edirne Edirne Yenigiin | Hudut Vatandas
Gazetesi Haber Sonhaber Star

F % F | % F % F | % F % F | % F % F %
Manget 3 10 3 |50 1 31 2 133 |3 158 |3 |111 |- - 15 | 100
Siirmanget - - - - 5 15,6 |- - - - 11 40,7 |2 9,5 18 100
Diger 27 |90 3 |50 26 81,3 |13 |86,7 |16 |84,2 |13 [481 (19 |905 |[117 |100
Toplam 30 (100 |6 |[100 |32 100 |15 {100 |19 |100 |27 |100 |21 {100 150 | 100

Gazetelerin birinci sayfalarina yonelik yapilan bir diger analiz ise, haberlerin siyasi partilere gore
dagilimidir. Bu analiz, gazetelerin ideolojilerinin belirlenmesi hem de milletvekili se¢imlerinde hangi siyasi
partiyi ya da aday1 desteklerinin belirlenmesi acisindan 6nem arz etmektedir. Bu anlamda yerel gazetelerin
¢ogunlukla Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP/AK Parti) adaylarina yer verdigi goriilmektedir. Ancak
yapilan analizde ortaya cikan bir diger énemli bulgu ise, Meclis’e girememesine ragmen Saadet Partisi (SP)
adaylarmin yaptiklar ¢alismalar ve soylemleriyle Edirne yerel basininda genis yer bulmalaridir. Yapilan
analiz sonucunda Edirne Gazetesi'nin en ¢ok Saadet Partisi adaylarina yer verdigi goriilmektedir. Edirne
Haber Gazetesi'nin secime yonelik haberlere ¢ok yer vermezken, verdigi haberlerde de CHP adaylarina yer
vermistir. Edirne Sonhaber Gazetesi ve Edirne Star Gazetesi'nde adaylara ve partilere dengeli sekilde yer
verildigi goriilmektedir. Son olarak Hudut ve Vatandas Gazeteleri de CHP milletvekili agirlikli haberleri
birinci sayfasina tagimistir.
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Tablo 6: Haberlerin Siyasi Partilere Gore Dagilimi

Partiler Gazeteler

Edirne Edirne Edirne Edirne Star | Yenigiin Hudut Vatandas

Gazetesi Haber Sonhaber

F % F % F % F % F % F % F %
AKP 8 26,7 2 |336 |8 25 4 26,7 |3 158 |6 222 |5 23,8
CHP 5 16,7 4 1667 |9 281 |2 133 |6 31,6 |13 |481 |8 38,1
MHP 3 10 - - 2 6,3 4 26,7 |2 105 |3 111 |1 4,8
SP 14 | 46,7 - - 12 375 |3 20 1 53 3 11,1 |4 19
Diger - - - - 1 3,1 2 133 |7 36,8 |2 74 3 14,3
Toplam 30 | 100 6 | 100 32 100 15 | 100 19 |[100 27 | 100 21 100

Edirne yerel basiminin se¢im haberlerine yapilan bir diger analiz ise secim haberlerinin konulara
gore dagilimidir. Bu analizde haber konulary; toplanti, miting, adaylarin agiklamalari, vaatleri, kampanya
stireci, segmen izlenimi/genel secim degerlendirmesi ve diger konulara gore degerlendirildi. Yapilan
inceleme sonrasinda gazetelerin en ¢ok partilerin veya milletvekili adaylarin agiklamalarmni/vaatlerini
birinci sayfaya tasidiklar: tespit edilmistir. Bu konuda en ¢ok dikkati ceken konu ise gazetelerin segim
stirecine iliskin 6zel haberler, kamuoyu yoklamalar1 gibi daha ¢ok ilgi cekici ve partilerin/milletvekili
adaylarinin secimlere yonelik ¢alismalarini irdeleyici nitelikte haber yapmamas: veya yer vermemesidir.
Gazetelerin partilere ya da milletvekili adaylara yonelik haberlerinde ele aldiklar1 diger konu ise

partilerin/milletvekili adaylarimin gerceklestirdikleri mitingler, toplantilardir.
Tablo 7: Secim Haberlerinin Konulara Gére Dagilimi1

Gazeteler
Haber Konusu Edirne Edirne Edirne . ..
Gazetesi Haber | Sonhaber Edirne Star Yenigiin Hudut Vatandas
F % F | % F | % F % F % F % F %

Miting, Toplantt 5 167 |2 (333 |7 [219 |2 133 |4 21,1 |5 185 |2 9,5
Aday  Agklamas: |22 |733 |2 |333 (20 |625 |8 53,3 |14 73,7 |19 |704 |12 57,1
(Vaat vb.)
Kampanya - - - - - - - - - - - - - -
Se¢cmen Izlenimi, | - - - - - - - - - - - - - -
Genel
Degerlendirme
Diger 3 10 2 1333 |5 |156 |5 333 |1 53 3 111 |7 33,3
Toplam 30 (100 |6 [100 |32 |100 |15 100 |19 100 27 | 100 21 100

Tartigma, Sonug ve Oneriler

Siyasal iletisim ve medya yapisi geregi i¢ icedir. Medya, secim donemlerinde siyasi partilerin daha
¢ok kisiyi ulasma, onlari kendi faaliyetlerine ikna etme ve riza kazanma siirecinde etkin bir rol
oynamaktadir.

Yerel medya da bu siiregte siyasileri takip ederek onlarin faaliyetlerini, vaatlerini, diger partilerden
hangi noktada farklilastiklarini, birbirlerine olan avantaj ve dezavantajlarin1 belirlemede ve bunlar1 bolge
halkina anlatarak farkindalik yaratmaya calisirlar. Ayrica, siyasal iletisim ve secim siireci yerel medyanin
giinliik rutin haberlerden siyrilip 6zgiin ve 6zel haberler, icerikler, tartismalar ve yenilikler kazanmasi icin
de onemli bir firsattir. Bu sayede hem siyasileri ve se¢im kampanyalarini yakindan izleyip
degerlendirebilecek hem de bunlar1 halkin daha iyi bir se¢im yapabilmesi igin halka yol gosterici gorevi
tistlenebilecektir.

Bu calismada, 1 Kasim 2015 Milletvekili secimlerinin Edirne yerel medyasma nasil yansidigi, hangi
konularin nasil ele alindigi, hangi partiye/milletvekili adayina ne kadar yer verildigi, se¢im stirecinde siyasi
partilerin/ milletvekili adaylarinin se¢im galismalarina nasil sunuldugu konulari incelendi. 15 giinliik siirede
7 gazetenin birinci sayfalarma yonelik gerceklestirilen bu analizde 6nemli bulgular saptanmustir. Oncelikle,
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Edirne yerel medyasinda birinci sayfadaki haber ortalamalarmin diisitk oldugu goze carpmaktadir.
Edirne’nin biiyiikliigii ve mevcut konumu goz oniine alindiginda bunun nedeni bazen giindemde fazla olay
olmamasi olabilir. Ortaya cikan diger énemli sonuglardan bir tanesi de, se¢im haberlerin gazete verilen
konumudur. Yapilan inceleme sonucunda gazetelerin secim haberlerini genellikle kenarlardan, bazen tek
baslik ile, bazen baghik ve fotograf ile bazen de baslik, fotograf ve bir ciimlelik spot ile verildigi tespit
edilmistir. Se¢ime yonelik haberlerin manset ve stirmansette verilme ytizdesi oldukga distiktiir. Ayrica, baz
gazetelerde stirmanset yeri bulunmamaktadir. Manget ve siirmanset, medyanin konuya verdikleri dnemi
gostermektedir. Buradan hareketle, Edirne yerel medyasinin se¢cim haberlerine, partilerin ya da milletvekili
adaylarin segim stirecine yeterince 6nem vermedigi sonucuna ulagabiliriz. Burada sunu belirtmek faydali
olacaktir. Tabi ki de her konu manset ya da siirmanset degerinde olmayabilir veya o giin giindemde daha
onemli bir konu manset ya da siirmanset olmus olabilir. Ancak, 15 giinliik siirede yapilan inceleme
sonucunda secime yonelik haberlerin genellikle kisa basliklar seklinde verilmesi, bizi Edirne yerel basininin
secime yonelik haberleri snemsemedigi sonucuna gotiirmektedir. Segim haberlerinin partilere gore dagilimi
da ozellikle gazetelerin segim siirecinde destekledikleri partiler veya yakin olduklari ideolojik grubun
sekillenmesi bakimindan da 6nem tasimaktadir. Edirne yerel basininda se¢im haberlerinin siyasi partilere
dagilimi genellikle birbirine yakindir. Ancak, baz1 gazetelerin baz1 partilere/milletvekili adaylarina daha ¢ok
verdigi goriilmektedir. Bu anlamda;

- Edirne Gazetesi ile Edirne Sonhaber Gazeteleri en ¢ok Saadet Partisi'ne/milletvekili adaylarina yer vererek
sag goriist,

- Yenigiin, Hudut ve Vatandas gazeteleri, haberlerinde CHPyi daha cok yer vererek sol goriisii temsil eder
konumdadir.

- Edirne Star Gazetesi, haberlerinde siyasi partilere/milletvekili adaylarina hemen hemen esit oranda yer
vermistir.

Edirne yerel basininda haberlerin sunus bigimi ise daha ¢ok olumlu yondedir. Ayrica haberlerin
daha ¢ok parti/milletvekili adaylarinin aciklamalari, vaatlerinin 6n plana ¢ikarilarak verilmesi, kurumdan
ya da ajanslardan diisen haberlerin ¢ogunlukla tiim gazetelerde ayni sekilde yer almasi Edirne yerel
basininin se¢ime yonelik ¢ok fazla irdeleyici haber yapmadig1 da tespit edilen diger 6nemli sonuglardan bir
tanesidir.

Bu calisma, Edirne yerel basinina yonelik yapilan ilk calismalar arasinda yer almaktadir. Bu anlamda
yapilacak calismalari tesvik edici ve artirici nitelik tasimaktadir. Yerel medya, icinde bulundugu konumu
itibariyle arastirilmaya ve niteliklerinin artirilmasi biiyitk 6nem arz etmektedir. Basta Edirne olmak tizere,
yerel medyaya yonelik arastirmalarin sayisi artirilmalidir. Bu sayede yerel medya gruplari ve calisanlar: da
sorunlariin ¢oziimiindeki odak noktalar1 bulabilir, belki de ulusal medyada bulamadigimiz 6zgiin
haberleri, tarafsizlig1 ve 6zgiirligii yerel medyada bulabiliriz.
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