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Oz

Futbol Hakemi ve gozlemcilerinin futbol program ve sunucular1 hakkindaki gortislerinin belirlenmesi amacina yonelik olarak
gelistirilen goriis anketi 2016 yilinn ilk yarisinda uygulanmustir. Ttirkiye’de faal futbol hakemi ve gozlemcilerinin homojen bir yap:
gosterdigi varsayimindan hareketle, arastirma Dogu Anadolu Bolgesi ve Marmara Bolgesi Faal Futbol Hakem ve Gozlemcileri ile
sinirlandirilmistir. Arastirmaya 164 kisi katilmistir. “Tiirkiye’de futbol hakem ve gozlemcilerinin televizyonda yayinlanan futbol
programlarimin ve sunucularimin gercekleri yansitmadigr ve reyting kaygisi ile program yaptiklar1” temel hipotezinden yola cikilarak
amaca uygun gelistirilen goriis anketinde, hipotezleri ssnamaya yonelik on bir goriise yer verilmistir. Calismaya goniillii olarak dahil
olan katilimcilar ile ytiz ytize goriisiilerek anketler doldurulmustur. Gortismelere arastirmacinin bizzat katilimi, ¢calismanin amacma
uygun icerigi yonlendiren gozlemler yapilmasina ve bunlarin daha sonra literatiir destegi ile kullanilmasina olanak saglamistir. Elde
edilen veriler bilgisayar ortamina alindiktan sonra istatistiki programlar sayesinde demografik 6zelliklerin olusturdugu ytizde ve
frekans dagilimlar1 betimsel istatistik yontemi ile belirlenmistir. Bagimsiz degiskenler acisindan anlamlilik iliskisi i¢in Ki-kare analizi
sonuglar1 dikkate alinmustir. Calisma, arastirmanin amagclar1 dikkate alinarak elde edilen veriler 1siginda genel cikarimlar ile
sonuclandirilmstir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Hakem, Gozlemci, Futbol Programi ve Sunuculari.

Abstract

The opinion survey which was developed with the aim of determining football referees and their observers’ opinions of
football programs and TV announcers, was first delivered in the first half of 2016. Based on the hypothesis that active football referees
and observers show a homogenous distribution in Turkey, the study was limited to the active football referees and observers in the
Eastern Anatolian and Marmara regions. 164 agents participated in the study. The data of the study was gathered though a
demographic information survey and questions which were finalized following pre-survey hypothesis tests. In light of The Football
Referees and Observers, Football Programs and TV Announcers do not Reflect the Realities and are of Rating Anxieties, the survey
scale is meant to test the mentioned hypothesis. In the study, eighteen opinions inherent to football in Turkey are presented. The
participants who were voluntarily included in the study filled in the survey during the face to face interviews with the researcher. The
researcher participated in the interviews personally, which ensured conducting goal-oriented observations and later use of the data
with literature support. Following computerizing the collected data, frequency and percent ranges composed of demographic features
were analyzed through descriptive statistics. Chi square analysis results were considered in terms of the significant relationships among
the independent variables. In light of its goals, the study was concluded with general implications.

Keywords: Football, Refees, Observes, Football Programs and TV Announcers.

1. GIRIS

Futbol, modernlesme siireciyle birlikte, belli bir alt kiiltiire ait oyun olmaktan c¢ikarak kitlelerin
pesinden siiriiklendigi popiiler bir eglence araci olmanin yaninda, insanlarin dinsel ya da yari dinsel
bicimde baghlik gosterdikleri temel bir doyum kaynag: halini almistir. Diinyada milyonlarca ¢ocuk, geng ve
yetiskinin oynadig1 ve izledigi bir spor dalidir. Diger spor dallarina oranla, izleyenlere heyecanl dakikalar
yasatmasi rekabeti, hirsi, kimlik edinmeyi, milliyetciligi, ekonomiyi, dikey hareketliligi, isboliimiinii,
fanatizmi, holiganlari, siddeti, estetigi, sevinci, tiztintiiyii ve sansi barindirmasi bu ilginin nedenleri arasinda
sayilabilir. (Ozsoy, 2014) Bu durum futbolun iizerinde ¢ok diistiniilmesi gerektigini gostermektedir (Sanli,
2014). Futbol, milyonlarca katilimcis1 ve taraftar1 olan giiniimiiziin en popiiler spor dali olarak one
¢ikmaktadir (Cakir, 2015). Asya, Avrupa, Afrika ve Giiney Amerika’da en temel spordur. Popiilerligi ve
finansal ilgiden dolay1 en ¢ok arastirilan takim sporudur (Atan, 2009).
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Giintimuzde futbol sadece bir spor dali ya da oyun degil psikososyal etkileri olan bir olgu haline
gelmistir. Futbol, diger spor dallarindan daha popiiler olmasi, genis kitleleri i¢ine almasi ve kamuoyu
tizerindeki etkileri nedeniyle son yillarda bir¢ok disiplinin ilgisini cekmektedir (Paksoy, 2014). Diger taraftan
gliniimiiz diinyasinda medya oldukga etkin roller oynamaktadir. Bu rollerden en énemlileri toplumun genel
algilamasini etkilemesi ve 6nemli sosyal konular iizerinde toplumsal bir forum olusturmasidir (ilhan ve
Cimen, 2011).

Toplumsal yasam iginde sporun roliiniin artmasi, beraberinde medyanin da sporla daha ok
ilgilenmesine neden olmustur. (Coskun, 2014:1) Futbol ve medyanin yildizinin parlamasi ise 1990’11 yillarin
baslarina dayanmaktadir. Futbolun artik normal bir spor brans: olmaktan ziyade televizyon diinyas: igin
vazgecilmez olmaya baslamasi bu yillarda kendini hissettirmistir (Demir, 2015). Televizyon, Latince
kokenden gelen bir sozciik olup, “uzag1 gormek” anlamina gelir. (Erol, 1991) Futbolun halka ulasmasinda
ve endiistrilesmesinde en 6nemli katkiy1 televizyon yapmustir. En fazla ilgi géren ve adeta bir endiistri kolu
haline gelen futbolun baskin yapisi, gazete ve diger basili yayinlarda oldugu gibi televizyonda da diger spor
dallarma hayat hakki tamimamaktadir. (Ozsoy, 2014:282) Spor basini, konu ve igerik olarak tiim boyut ve
yonleri ile sporu isleyen, spor etkinlikleri, organizasyonlari, uygulayicilar: ile ilgili haber, olay ve olgulardan
ilgili kitlesini haberdar eden ve bununla ilgili calisanlarinca hazirlanmis haber, bilgi, yorum, fotograf, grafik
ve info-grafik gibi gorsel malzemeler yayimlayan basin tiiriidiir (Kaya, 2000).

Futbol, tiim diinyada ve Tiirkiye’de dijital televizyonculuk gibi ciddi bir olusumun merkezinde yer
almakta ve televizyon kuruluslari ile paral: izleyiciler arasindaki “esas” bag1 olusturarak medya kuruluslar:
icin yasamsal bir fonksiyonu yerine getirmektedir. (Arik, 2008:207) Ashnda distindiigiiniizde kurallar
Fransa’da oynayan futbolcular icin de aymi, Tiirkiye’de oynayan futbolcular icin de aymudir. Bu iki tlke
takimlar1 karsilikli mag yaptiklarinda ise ayni kurallar tizerinden oynamakta ve basta stattaki seyirciler
olmak tizere ekranlari basindan milyonlarca hatta milyarlarca insan aynmi anda bu miisabakay1 izleme
olanagi bulmaktadirlar.(Cavusoglu vd, 2016:292) iste bu noktada televizyon, futbolu kendi rasyonalitesi
baglaminda yeniden yapilandirmakta ve oyunun daha iyi bir televizyon tirtinii haline dontisebilmesi adina
oyunun tiim aktorlerini kendi gercekligine uyumlandirmaktadir. (Arik, 2008:221)

Unutmamak gerekir ki; spor ve medya kitleleri etkilemede iki etkili aractir. Spor kitleleri pesinden
suriiklerken medyaya bagimli, medya ise bu kitlesel ilgi alaninin popiilaritesine muhtagtir. Kitleleri etkileme
ve ortak bir amag¢ ugruna harekete gecirme giictine sahip olan spor basini, haber dili ve bu dili olusturan
yapilar agisindan medyada farkli bir 6zellige sahiptir. Sporun rekabete, kazanmaya, dinamizme yonelik
yapisi, spor basininin dilinde de kendini gosterir. Spor gazetecisi yazdig1 haber ve attig1 basliklarla insan
yasantisina dair canliligi, hareketliligi, heyecan1 ve rekabeti sayfalarinda yansitmaya calisir. Bunu yaparken
de dilin tiim olanaklarindan faydalanur. (flhan, 2011: 477) Medya, spor kiiltiirtinii yaratip yayarken, ses,
tartisma, yorum ve fotograf gibi sayisiz ara¢ kullanir. Bu sunumda spor basinmin ne {izerine konustugu
kadar, nasil konustugu da 6nem kazanir. Nasil islendigi konusunda; futbol oyununun dinamizminden,
jargonundan, mitolojisinden, ritiiellerinden, estetik s6z sdyleme sanatindan yararlanir. (ilhan, 2011: 478.479)

Televizyondan izledigimiz spor haberi, aslinda o miisabakanin bir boliimiidiir. Bir mag tribtinden
bastan sona izleyen bir kisi ile evinde televizyondan izleyen kisinin algilari arasinda fark vardir. Magi
televizyondan izleyen bir kisi, kendisine sunulan kadar yani, kameraman ve ydnetmenin gosterdigi
kadariyla bilgi sahibi olur. Ayni miisabakay: radyodan dinleyen kisi, spikerin anlatimi ile sinirli kalir.
Karsilasma hakkinda ertesi giin gazeteden haberleri okuyarak bilgi edinen kisinin algilari, mag izleyen
muhabir veya yorumcunun gordiikleriyle, yaziya aktardiklariyla ve okudugu ctimlelerle sinirlidir. Oynanan
bir miisabaka, medyanin elinde bir tirtine dontisiir ve hedef kitle bu tirtinii tiiketir. Burada asil hammadde
olan miisabaka ile ortaya ¢ikan tirtin arasindaki fark ne kadar azalirsa, hedef kitlenin tatmin diizeyinin o
kadar yiikselmesi beklenir. Ornegin bir macta oynayan oyuncular, o magmn medyaya yansiyan haliyle
gercegi arasindaki farki iyi bir sekilde gorebilecektir. Ancak okuyucu veya izleyici g¢ogunlukla asil
hammadde olan mag1 her yoniiyle gérme olanagina sahip olmadig: i¢in, gérmekten hognut olacag ifade ve
goriintiileri izlediginde veya okudugunda tatmin diizeyi ytiikselir. Bu ayrimi fark eden spor medyas: da
cogu iilkede oldugu gibi tilkemizde de taraftar odakli bir yayin politikast izlemektedir. (Ozsoy, 2007:29,30)

Diger taraftan; giiniimiiz televizyon ortaminda futbolcu sadece, futbolcu degildir; ayni zamanda her
hareketi ve her mimigi defalarca izlenebilecek, hatta irdelenebilecek bir televizyon aktériidiir. Futbol sahasi,
tiyatro bile degil, neredeyse her saniyesi tasarlanmis bir televizyon stiidyosuna dontistiiriilmiistiir. Maclar
90 dakika sonunda bitmemekte, televizyon ilgiyi toplayabilmek igin karsilasmay: kitleleri en ¢ok
cezbedebilecek bir formatta yeniden, yeniden tiretmektedir. Televizyon, sahada oynanan oyunu, televizyon
prodiiksiyonuna donitstiirtirken, oyunun “asli”’nda olmayan pek ¢ok 6geyi, bu prodiiksiyona ekleyerek,
eldeki tirtiniin cazibesini artirma cabasi icindedir. Heyecanli spikerler, usta yorumcular, istatiksel veriler,
zamanin ve goruintiinin ustalikla manipiilasyonu, dramatik, eglenceli ve aksiyonel parcalarin da biittine
eklenmesiyle birlikte maglar sahadaki goriintiistiniin ¢ok otesinde, bir televizyon prodiiksiyonu haline
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getirilir. Bu baglamda televizyon futbolunun medyanin maniipile ettigi degil, neredeyse imal ettigi bir
televizyon gercekligi oldugunu ileri siirmek pek yanlis olmayacaktir. (Arik, 2008: 218,219)

Mag esnasinda statta oyunun durdugu pek cok 6li zaman yasanurken, televizyon bu anlar1 baska
goriintiilerle, tekrarlarla, istatistiksel bilgilerle doldurur ve tempoyu disiirmez. Bilgisayar destekli
teknolojiden yararlanilarak mactaki pozisyonlara iliskin statta goriillemeyecek pek ¢ok ayrinti ekrana
getirilir. Ornegin futbolcunun ofsaytta olup olmadig1, topun gol ¢izgisini gecip gecmedigi, yapilan hareketin
penalt1 olup olmadigy, atilan sutun hizinin kag kilometre oldugu gibi pek ¢ok konu teknik sayesinde ekrana
tasinir. Mag esnasinda ve sonunda oyuna iliskin ayrintili istatistikler yayimnlanir. Duygusal etkiyi artirmak
icin oyuncularin, teknik direktoérlerin, magi izleyen kuliip yoneticilerinin tepkileri yakin ¢ekimlerle ekrana
getirilir. Spikerler ve yorumcular heyecan duygusunu artirmak icin s6zlii katkida bulunur. (Seker ve Golcti,
2008:125)

Diger taraftan; futbol, sadece sahadaki “canli oyunla” degil, “canli yayinla” ve yayin sonrasi
iletisimlerle de tiretilir: Bu baglamda, futbol haberleri ve tartisma programlar1 ve gelismesi, igerikleri,
kullandiklar: dil, isledikleri biling ve bilisler inceleme igin ele almabilir. Diger taraftan; futbol, futbolcular,
antrenorler, esleri, sevgilileri, yaptiklar1 ve yapmadiklari, futbol ve futbolcularin magazinlesen yasamlar:
ozellikle iletisim medyasinda cok iglenir. Bu isleme tarzlariyla yapilan bilis yonetimi, bunun (materyal
iliskiler dahil) toplumsal anlam ve sonuglar: incelenmesi gereken 6nemli konular arasindadir. (Erdogan,
2008:8)

Basarili spor yazarlari kendilerini takip edenleri ¢ok iyi bilirler ve editdrleri ve yoneticileri de
onlardan okuyucular ne istiyorsa ve ne bekliyorsa onlar1 yazmalarini ister. Yani, spor medyasi tiraji yiiksek
tutma cabasi ile dogruluk ilkesinden taviz vererek hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda yaym
yapmaktadir. Ancak, kamuoyunu etkileme ve yonlendirme gibi 6nemli bir 6zellige sahip medya i¢in bu
sozle 6zdeslesmis sekilde, sadece ticari kaygilar gercevesinde yayincilik yapilmasinin dogrulugu da oldukea
karmastk ve tartismali bir konu olarak goriilmektedir. (Cimen ve ilhan, 2010:5)

20001 yillarla birlikte ise Tiirkiye’de spor kamuoyunu, sporseverleri ekran basina toplayan futbol
icerikli spor programlarinin sayisinda artis gozlemlenmektedir. Televizyon ekranlarmi biiyiik olciide
kaplayan futbol icerikli spor programlari, ozellikle Cumartesi, Pazar ve Pazartesi aksamlarinda yayimn
stirelerinin neredeyse tamamini -tipki spor gazete ve sayfalariin biiyiik ¢ogunlugunun futbola ayrilmasi
gibi- o haftanin futbol miisabakalari ile tilke ve diinya futbolundaki diger gelismelere ayirmaktadir. Ancak
s0z konusu programlarda, izlenme oranini arttirmaya yonelik yersiz, sporun ruhuyla bagdasmayan
tartismalarin yanu sira ciddi nitelikte ve kamu yarar1 (public benefit) acisindan ¢dziilmesi elzem olan pek ¢ok
olumsuz unsura yer verildigi goriilmektedir. S6z konusu programlarda takimlarin son durumundan
transferlere, tartismali pozisyonlardan hakem hatalarina kadar pek ¢ok konu, daha fazla izlenme orani ve
reklam geliri elde etmelerini saglayacag: inamlan hararetli tartismalar egliginde aktarilmaktadir. “Futbol
Analiz, Maraton, Stadyum, Spor Zamani, 3. Devre, Telegol, Beyaz Futbol, Futbol Zamani, Futbol Atesi,
Futbol Pazari, Geri Dortlii” bu programlara ornek gosterilebilir. Spor programlarinda bazi eylem ve
soylemlerin, birer reyting malzemesi olarak kullandigi ve bunun da sporun birlestirici ruhuna oldugu
goriilmektedir. Zira, bu olumsuz atmosferden etkilenen Tiirk futbolu, 4 Nisan 2015 tarihinde, Trabzon'un
Stirmene ilcesinde Rizespor miisabakasi sonrasi Istanbul'a doéniis icin Trabzon Havaalani'na giden
Fenerbahge kafilesini tasiyan otobiise diizenlenen vehim silahli saldir1 olay: ile en akil almaz siddet
olaylarindan birine sahit olmustur. Bu nedenle kitleler tizerinde yadsinamayacak etkiye sahip olan gorsel ve
isitsel medya hizmet saglayicilarin “Spor Programlari Rehber Ilkeleri’ ni de dikkate alarak “hiir fakat
sorumlu bir yaymn anlayis1” icerisinde hareket etmesinin, olusabilecek olumsuzluklarin asgari diizeye
indirilmesine dogrudan katki saglayacagi soylenebilir. (Coskun, 2014:2,11)

Kitlelerin futbola gosterdigi bu yogun ilgi neticesinde sov diinyasinin bir nevi parcasina déniisen ve
markalagsan spor programlarinin ekonomik degeri de giinden giine artmaktadir. Biitiin bunlar1 yaparken
gorsel ve isitsel medya hizmet saglayicilarinin giittiigii yegdne amag ise, daha fazla reklam geliri elde
etmektir. Yayimnci kuruluslarla yapilan anlasmalar neticesinde futbolun da gorsel ve isitsel medya hizmet
saglayicilarla birlikte ekonomik agidan daha giiglii hale geldigi goriilmektedir. Zira, elde edilen reklam
gelirinin biiytik bir boltimii, bir havuzda toplanarak maglar: yayimlanan kuliiplere aktarilmaktadir. (Coskun,
2014:10,11)

Diger taraftan; futbol oyununun temel unsurlarindan bir tanesi de stiphesiz hakemlerdir (Kiirk¢ii ve
Ulusar, 2014:221) Sozciik karsiligi, bir anlasmazligi hakemlik yoluyla ¢oziimlemek icin ilgili taraflarca
secilmis veya bir merci tarafindan atanmus kisidir. Sportif anlamda ise kendi federasyonlarmin koydugu
sinirliklar igerisinde wuluslararasi kurallar1 uygulayan ve kurallara uymayanlari cezalandirmakla
gorevlendirilmis kimsedir (Hacicaferoglu, 2013). Gozlemcilik icin ise, en az 3 yil vizeli futbol hakemligi
yapmis olmak gerekmektedir. (Gozlemciler ve Temsilciler Kurulu Ig Talimati, 2009:3)
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Kendine 6zgti profesyonel bir kiiltiiriin ve kurallarin gegerli oldugu futbolda gorev yapan hakemler,
sahada mag1 yoneten profesyonel aktorlerdir. S6z konusu profesyonellik, futbolun kurallarin1 bilmeyi ve
bunlar1 profesyonelce sahada uygulayabilmeyi gerektirmektedir. Hakemler, maca yogun konsantre
olabilmek, karsilastigi sorunlarin asilmasinda s6z konusu kurallar baglaminda objektif yaratici stratejiler
gelistirebilmek, dogru, kesin ve cabuk karar verebilmek gibi 6nem arz eden konularda yetkin olmak
durumundadir (Oniir vd, 2015:392)

2.GEREC VE YONTEM:

Futbol hakemi ve gozlemcilerinin futbol program ve sunucular1 hakkindaki goriislerinin
belirlenmesi amacina yonelik olarak gelistirilen gortis anketi 2016 yilimin ilk yarisinda uygulanmustir.
Turkiye'de faal futbol hakemi ve gozlemcilerinin homojen bir yap1 gosterdigi varsayimindan hareketle,
arastirma Dogu Anadolu Bolgesi ve Marmara Bolgesi Faal Futbol Hakem ve Gozlemcileri ile
sinirlandirilmistir. Arastirmaya 164 kisi katilmistir.

Arastirmada kullanilan veri anketi demografik bilgiler ve calismanin hipotezlerini stnamak amacini
tasiyan on anket calismasi yapilarak son hali verilen sorulardan olusmaktadir. “Tiirkiye’de futbol hakem ve
gozlemcilerinin televizyonda yayinlanan futbol programlarinin ve sunucularimin gercekleri yansitmadigr ve
reyting kaygist ile program yaptiklart” temel hipotezinden yola ¢ikilarak amaca uygun gelistirilen goriis
anketinde hipotezleri sinamaya yonelik on bir goriise yer verilmistir.

Calismaya goniillii olarak dahil olan katilimcilar ile yiiz ytize goriisiilerek anketler doldurulmustur.
Gortismelere arastirmacinin bizzat katilimi ¢alismanin amacmna uygun igerigi yonlendiren gozlemler
yapilmasina ve bunlarin daha sonra literatiir destegi ile kullanilmasina olanak saglamustir.

Elde edilen veriler bilgisayar ortamina alindiktan sonra istatistiki programlar sayesinde demografik
ozelliklerin olusturdugu yiizde ve frekans dagilimlar: betimsel istatistik yontemi ile belirlenmistir. Bagimsiz
degiskenler agisindan anlamlilik iligkisi igin Ki-kare analizi sonuclar1 dikkate alinmistir. Calisma
arastirmanin amaclar1 dikkate alinarak elde edilen veriler 15181nda genel ¢ikarimlar ile sonuglandirilmistir.

4. BULGULAR

Bagimsiz Degiskenler Tablosu

Hakem ve gozlemcilerin TV program ve sunucular1 hakkindaki bazi goriislerine katilim diizeylerine
yer verilmistir. Bu goriisler Tiirkiye’de futbol hakemi ve gézlemcilerinin Televizyonda futbol programi ve

yapimcilarina iliskin gortislerine yer verilmistir.
Tablo.1 Hakem ve Gozlemcilerin TV Program ve Sunucularima iliskin Goriisleri Frekans Tablosu

Tiirkiye Televizyonlarindaki Futbol Programi, Sunucu ve Evet Hayir Kismen Toplam
Yorumcular1 Hakkindaki Goriisleriniz n % n % n % n
Futbol programlarini, zamanim ol¢iistinde takip ederim, 142 86.6 14 8.5 8 4.9 164
Futl.oo.l programi sunucu ve yorumculari, gogu zaman gercekleri 137 835 2 134 5 30 164

degil istedigini gormektedir

Futbol programi sunucu ve yorumculari, reyting kaygisi

fasimaltacrlar ey ying Kavs 145 | 884 | 9 | 55 | 10 61 164
Futbol programi sunucu ve yorumculari, magazinsel program 139 849 16 98 9 55 164
yapmaktadir

Futbol programi sunucu ve yorumculari, futbol kamuoyunu

olumsuz etkilemektedir 138 84.1 14 8.5 12 7.3 164
Futbol programi sunucu ve yorumculari, Tiirk hakemlerine saygi

duymamaktadir 128 78.0 23 14.0 13 7.9 164
Tturk futbol hakemleri, Futbol programi sunucu ve

yorumcularmdan genellikle etkilenmektedir 100 61.0 49 29.9 15 9.1 164
Futbol programlarina aktif olmayan eski tecriibeli hakemlerin

katilmas1 dogru bir davranustir 100 61.0 42 25.6 22 13.4 164
Aktif olan Ust Klasman hakemlerinin TV program ve

yorumculuk yapmalarina izin verilmeli 98 59.8 50 30.5 16 9.8 164
Merkez Hakem Komitesi tarafindan reyting kaygis1 tasimayan

diizenli TV programlar1 yapilmalidir 140 85.4 17 104 7 43 164
Merkez Hakem Komitesi tarafindan TV programlarmna bilirkisi

gonderilerek katki saglanmalidir 141 86.0 15 9.1 8 49 164

“Futbol programlarini zamanim olciisiinde takip ederim” 6nermesine % 86.6'lar diizeyinde katilim
saglanmaktadir. Futbol programi sunucu ve yorumcularinin, ¢ogu zaman gercekleri degil (% 83.5), reyting
kaygis1 (% 88.4) ile, magazinsel igerik tasimakla (% 84.9) birlikte kamuoyunu da olumsuz etkiledigi (% 84.1)
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gortisi agirlikli olarak paylasilmistir. Spor programlarinin sunucu ve yorumculari Tirk Hakem ve
Gozlemcilerine saygt gostermedigi cogunlukla (% 78.0) belirtilmistir. Tiirk hakemlerinin bu programlardan
etkilendigini belirtenler (% 61.1 ) oldugu gibi kabullenmeyen de % 29.9’luk bir kesim bulunmaktadar.

Futbol programlaria aktif olmayan eski tecriibeli hakemlerin katilmasinin dogru bir davranis
oldugu % 61.0"1 tarafindan kabullenilmektedir. Yine ayni sekilde aktif olan Ust Klasman hakemlerinin TV
program ve yorumculuk yapmalarina izin verilmeli (% 59.8) goriisii katiimcilarin yaridan fazla kisi
tarafindan kabul edilmistir. Merkez hakem komitesi tarafindan reyting kaygisi tasimayan diizenli
programlarin yapilmas: (% 85.4) ve yapilan programlara merkez hakem komitesi tarafindan bilir kisi
atanmasi ve yapilan programlara katki saglanmasi katilimcilarin %86’s1 tarafindan kabul edilmistir.

5. TARTISMA

Tturkiye’de futbol programlarini degisik basliklar altinda ele almak miimkiindiir. Bunlardan birincisi
spor haberleri seklindeki futbol ve diger branslara ait haberleri yorumdan uzak sekilde veren programlar.
Sadece futbola ayrilmis ve moderatorler tarafindan yonlendirilen ve gesitli yorumlari iceren programlar. Bu
programlar tiim televizyon kanallarinda belirli sikliklarda yayinlanmaktadir. Elbette televizyonlarin izlenme
oranlar1 bu program tiirlerine imkanlar o¢lciisiinde izin vermektedir. Yayinlanan programlarin izlenme
oranlarindan rayting o6l¢timlerinde uzak olmasi diisiiniilemez. Tiirkiye’de hemen her programin rayting
oranlarma gore sekillendigi yaymn tiirlerinden birsi de spor programi formatinda hazirlandig1 belirtilen
ancak futbol yorum programina doéniisen yayinlardir.

Arastirmanin katilimcilarina gore televizyonlarda yayinlanan futbol programlarmnin izlenme
oraninin yiiksek oldugu goriilmiistiir. Buna karsin bu programlarin katiimcilar: tatmin etmedigi kanisina
varilmistir. Katilimcilarin degerlendirmeleri dogrultusunda, izleyicileri bilgilendirme amac: disina ¢ikarak,
reyting kaygisiyla magazinsel programlarin yapildigi ve gercekleri yansitmadigi algist olustugu
gozlenmistir. Aragtirmanin katilimcilar: futbol programi sunucu ve yorumcularinin ¢ogu zaman gercekleri
degil, istediklerini goriirler seklindeki maddeyi % 83.5 oranla degerlendirirken, bu programlarin sunucu ve
yorumcularimin reyting kaygis: tasidigi maddeyi % 88. 4 gibi biiyiik bir oranla degerlendirerek olumsuz
goriislerini belirtmislerdir.

Tiirk Futbol hakemlerinin program sunucu ve yorumcularindan etkilenmedigi 6nermesine % 61
oraninda katilim saglanmis oldugu goriiliip, aktif olmayan eski tecriibeli hakemlerin futbol programlarina
katilmalarinin dogru bir davranis oldugu 6nermesi ayni oranda degerlendirilmistir. Katilimcilarin futbol
hakem ve gozlemcileri oldugu g6z oniine alinirsa bu programlarda hakemlerin dogrudan veya dolayli
olarak rol almalarinin hos karsilanmadig1 kanisina varilmaktadir.

6. SONUC

Futbolun diinyada oldugu gibi tilkemizde de genis kitlelere yayildig1 ve eglence sektorii olmasiin
yaninda endiistriyel ve ticari bir olgu oldugu asikardir. Tiirkiye geng bir niifusa sahip olup, en fazla ragbet
goren sporun futbol oldugu kamuoyunca bilindik bir durumdur. Futbolun giizellikleriyle, her tiirlii keyif
verici yonleriyle giindeme getirilerek, izleyicilerin yonlendirilmesinde medyaya biiytik gorev diismektedir.

Bu arastirmanin sonuglar, literatiirde yer alan bazi ¢alismalar ile benzerlik gostermektedir. Sahin’in
calismasina gore (2003:267), spor yorumcular1 ve kdse yazarlarmin sergiledikleri tavri olumsuz ve kigkirtic
bulanlarin orani oldukga yiiksektir. Bagka bir arastirma kapsaminda, 27 farkli yazar tarafindan yazilan 1000
adet makale incelenmis, bu dogrultuda makalelerdeki kelimelerin sikliklari, futbol terim ve deyimleri ile
noktalama yanlislar1 ve metin 6zellikleri itibariyla ele alinmistir. Arastirma sonucunda inceleme kapsamina
alman 330.000 kelimenin 33 tanesinde (% 0,008) kiiftir-argo icermektedir (Benzer, 2010:101)

Diger taraftan spor programlarinda ozellikle kiiftir ve hakaretin reyting malzemesi olarak
kullanilmasindan dolay1 izleyici sikdyetlerinin arttig1 tartismalarin 2012 yilinda giderek daha da yogunlastig1
goriilmustiir. Ticari kaygilarla hareket eden ve daha fazla reyting ugruna kiyasiya bir rekabet icerisinde olan
spor analiz programlarinin bdyle bir tutum igerisine girmeleri izerine, RTUK tarafindan, konunun tim
taraflarina cagrida bulunulmus ve 19 Aralik 2012 tarihinde, Istanbul’da “Spor Programlar1 Degerlendirme
Toplantisi” diizenlenmistir. Soz konusu toplantida, spor programlarinda zaman zaman yasanan
olumsuzluklarin énlenmesine yonelik, medya hizmet saglayicilarin kendi etik ilkelerini hazirlamalarina, bu
amagcla toplantiya katilan kurumlarin temsilcilerinin ve program sorumlulariin da yer aldig: bir ¢alisma
grubunun olusturulmasina, bdylece spor programlarinda uyulacak rehber ilkelerin belirlenmesine karar
verilmistir. Alinan karar kapsaminda, Televizyon Yaymcilari Dernegi (TVYD), RTUK, Tiirkiye Futbol
Federasyonu (TFF), Merkez Hakem Kurulu (MHK), Genglik ve Spor Bakanligi Spor Genel Mudurlugii
(GSBSGM) ve Tiirkiye Spor Yazarlar1 Dernegi’'nden (TSYD) birer temsilci ile spor yorumcularindan olusan
bir komisyon kurulmustur. Spor programlarinin sunumu konusunda rahatsizlik olusturabilecek konularin
izole edilmesiyle ilgili s6z konusu komisyon tarafindan birtakim etik kurallar belirlenmistir. 12 Nisan 2013
tarihinde RTUK tarafindan yapilan yazili aciklamayla spor programlarindan beklenen nitelikte yayinlarm
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devam edebilmesi icin TVYD' nin Yonetim Kurulu Karariyla “Spor Programlart Rehber ilkeleri’ belirledigi
kamuoyuyla paylasilmistir (http:/ /www.rtuk.org.tr). (Coskun, 2014:4)

Medyanin ve yapimcilarinin gorevleri genel itibariyle halka haber ve bilgi vermek, egitime ve
eglenceye katkida bulunmak olarak siralanabilir. Ancak hizla gelisen teknolojiye bagli olarak kitle iletisim
araglarinin nitelik ve niceliginde ortaya gikan artiglar, bunlar arasindaki rekabeti de arttirmistir. Oyle bir
noktaya gelinmistir ki tiraj kaygis1 bilgi verme ve egitime katkida bulunma gorevini unutturmaya
baglamistir. Onemsenen, televizyon programlarinin ne oranda izleyici topladifi veya gazetenin tiraji
olmustur. Spordaki siddet 6geleri de, 6rnegin holiganlarin saldirganliklari, maalesef sansasyon haberciligi
icin iyi malzeme olusturmaktadir. Spor haberleri basar1 ve basarisizlik, kazanmak ve kaybetmek
cercevesinde sunulmaktadir. Spor yildizlar: basar1 durumunda smirsizca goklere cikarilmakta, basarisizlik
durumunda ise gaddarca elestirilmektedir. Atletin kendisini nasil toparlayacagi ya da elestirileri nasil
hazmedecegi pek oOnemsenmemektedir. (http://haber.ogu.edu.tr/2013/03/27/kitle-iletisim-araclari-ve-
spor/ )

Son yillarda gorsel ve isitsel medya hizmet saglayicilar da yayinlanmakta olan spor analiz
programlari, sansasyonel, heyecan ve merak uyandiran sdylem ve igeriklere yonelmislerdir. Konusmacilarin
yaptiklar1 hezeyan dolu tartismalarin, kurulan eglenceli diyaloglar ile kimi zaman kullanimindan imtina
edilmeyen argo sozciiklerin izlenme oranlarmi yiikselttigi bilinmektedir. Yorumcularin kullandiklar:
ifadeler, 6zellikle de hakemlere yonelik elestirileri yeri geldiginde o denli mecralara ¢ekilmektedir ki, kimi
zaman RTUK yetkililerinin canli yayina baglandiklar1 dahi goriilmektedir. (Cogkun, 2014:7)

Futbol icerikli spor programlarinda ayrica kimi zaman asilsiz iddialarin, sanki gercekmis gibi lanse
edilmesi suretiyle “masumiyet karinesi” de ihlal edilebilmektedir. Kimi zaman canli baglantilarda ya da
yorumlar yapilirken ahlak ve terbiye disi, argo ifadelere yer verildigi; kimi zaman da suni tartismalar
yapilarak izleyenlerin kigkirtildigi, gercekle olan baglantilarinin koparilmaya calisildigl; hatta miisabaka
bitiminde hakemlerin evlerinin kapilarindan canli yaymnlar yapildigr goriilmektedir. Hem bireysel hem de
kolektif miicadeleye dayanan futbolun igerisinde miicadeleye iliskin unsurlarin vurgulanmas: dogal gibi
goriinse de, spor analiz programlarinda s6z konusu unsurlara medyanin ¢atismay: dramatize etme egilimi
nedeniyle, oynanan futbolun teknik ve niteligine iliskin degerlendirmelerden daha ¢ok yer verilmesinin
dogru olmadigr asikdrdir. Bu nedenle takimlar arasi gerilimi yiikseltecek, husumeti arttiracak
agiklamalardan kacimilmasi; 6zellikle hakemleri hedef alan yayinlardan uzak durulmas: gerekmektedir. Aksi
takdirde miisabakalarda ortaya ¢ikan hakemlere yonelik tepkinin daha da artmasi muhtemeldir. (Coskun,
2014:8,9)

Medyanin, takipgi gruba yonelik ozellikle gengleri ve ¢ocuklar1 da dikkate alarak yaymn yapmasi
gerekmektedir. Sporu 6zendirmeli, tiim spor branslarimn tanitici yayinlar sunulmalidir. Ekranda televizyon
kanallarinin, spor ile ilgili programlarmi dogrular1 ve olmasi gerekenleri farkli yonleriyle ele alan tisluba,
birikime ve vizyona sahip sunucular ve yorumcular: vasitasiyla yapmast sayesinde, hem sporun temel
amagclarindan birisi olan birlestirici olmast 6zelligine hizmet etmis olacak, hem de programlar: izleyen
kisilerin 6zellikle gocuklarin ve genglerin olumsuz yonde etkilenmelerinin 6niine gegilmis olacaktir.

[letisimde fair play anlayisinin da siirekli vurgulandigi saygi ve hosgorti gercevesinde iletisim
kurmak, 6fkeli konusmamak ve kontrollii olmak da 6nem kazanmaktadir. (Donuk, 2016:237)

Sonug olarak televizyonlarda yapilan futbol programlarinin gercegi yansitmadigl, reyting ugruna
gerceklerden uzak magazinsel bir sov haline dontsttigiinti belirtmek miimkiindiir. Ekran basina izleyici
cekmek, popiiler olmak, sosyal medyada konusulmak gibi amagclarla futbol programlarinda sira disi ve
tepkisel soylemlere yer verildigi bilindik bir durum haline gelmistir. Ticari rant saglamak amaciyla yapilan
programlarin fair-play cercevesi disinda, futbol etiginden uzak bir hal almas: futbolun 6ziine zarar verecek
derecelere gelmistir. Yasananlar neticesinde en fazla sikayet alan programlarin basinda futbol
programlarinin gelmesi kaginilmaz olmustur. Sik sikdyet alan programlar desifre edilerek sikdyet konular:
cercevesinde ilgili kurumlara uyarida bulunulmali, futbol izleyicisini bilgilendirmeye yonelik kamu spotlar
hazirlanip, bunlarm futbol programlarindan 6nce yayinlanmas: saglanmalidir. Yorumcular futbol kurallarim
izleyicilere ogretici ve diriist bir sekilde aktararak giindemdeki konular1 degerlendirmelidir. Stiphesiz
medya ticari bir yapidadir. Ancak etik degerlerin goz ardi edilmedigi, 6gretici, gercegi yansitan ve tarafsizca
yapilan programlarin varligini siirdiirecegi su gotiirmez bir gergektir.
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